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ABSTRACT

The purposes of the research “Online Media Design for Promoting Independent Musician”
are, to improve the knowledge of media design for online music activities, which is very popular
among Thai people in recent years, and to support the development of Creative Economy through
group 3 (Media) of Creative Industries in Thailand. The objectives of this research are ; 1. To study
digital music production for independent musician, 2. To study digital marketing, 3. To study online
media design to promote independent musician and 4. To create online media design to promote
independent musician. The research is operated under online music activities in Thailand for 1 year
and 9 months from 1* October, 2019 to 31% July, 2020.

This research is action-based research using both quantitative and qualitative evaluations.
The process of this research can be divided into 2 actions, the first attempt is the online media
design for the song called “Dancer in the Dark” by the artist named “Latthi Plawan”, then using
the result to improve the second effort which is the online media design for the song called “Last
Drink” by the same artist.

As a result, independent musician can use home recording studio consists of at least 5
elements, which are, computer, digital audio workstation: DAW, audio interface, microphone, and
studio monitor, to produce digital music that has enough quality for online listening. However, the
musician still needs to consider the main stakeholders of today’s music business, which are, artist,
record label, distributer, promoter, investor, media, and audience.

The digital marketing tools that suitable for this research are Website, Social Media
Marketing, and Content Marketing.

The online media design in this research has elements, basic principles and design process
similar to printed media but has to study the limitation of the online platform, which, in this
research, can be categorized into 3 platforms, website design for “www.prachyaklui.com?”,
Facebook Page design named “Prachya Klui”, and music video for YouTube Channel.

For website design, web hosting and domain name are required, and the tool called
“WordPress” can be used to create a quality website. The elements from the website can then be
applied in Facebook and YouTube later. However, the result, when comparing both actions, that
improves significantly is only website. It may be because both Facebook and YouTube are social
media platforms. Therefore, they have more design limitation than the website to maintain their
identities. For that reason, to order to successfully design for those platforms, ones might focus on

the content (music) rather than the design but it is not the point of this research.
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(Soundcloud) v+ erwIUlAlaBaaiiife 1w wada (Facebook), n3ames (Twitter),
Buamunsa (instagram), gyU (YouTube) 1A+ oeslsfidl telinisuszvduiuduanuma
fusyAvsnm dneusdsuiudosdinnudidesiuintumnainitva laeindesdioddyild
Tunsvihniseainfdialutagiu (Yaipiroj 2018, 52) laun Viulest (website), Sia (email),
lofeadify (social media), n1sUszaduiuseaulad (online PR), Tuuiuauawnaiatu

'
=

(mobile application) uagABULTIUN 151ARs (content marketing) wagiiloimdnnisnann

aa LY [

AIvialuUszyndldlunisussurduiusuanumaiindntuniessuuddvia Aagyilvaiunse

asnalandglunisesniuvdessulauniwunsauiunaanule

va o =

PNALazANNdIAYAINa1 Hadudaulanazyinnsideiate “n1seentuude

sauladifion1sUssnduiusinaunisasy” Tnoudaienvesnisaneeandu 3 Ussifiu
TALA 1. NMIHAANANUNAIRNABITNAUATDEY 2. N1SAAIAAITA WA 3. USNNITEBNLUU
doooulat wardiSenudunsidomundnreinsisoidUfu@nig sa1unsouns
nszuaumsiteeanliiiu 4 uneu Useneudae mswamusudioanis (Plan) nsufdn

MR (Act) Nsdananan1sUURN1T (Observe) waznsaziounan1suunnis (Reflect)



(Ketsang 2559, 5) titelinavesnsujifasadudumislumsiamnesdauimieiums
sonuuvdessulaiifutesiumsitanasesulal Fadufanssunslidunedidnilau
anuflouedsgevesaulnglutagiu wandudiund dunsatvayuulovioinsugia
ahuassAugramnIsuaieasIngud 3 (@e) vessumelnesely

o/

12 deguszesd Lite

Y CY

1.2.1  AYINTEUIUNISHARKNAINUNAIAIN AVBIUNAURT DETY

v o

1.2.2  ANWIMANNISARINAINAAINS UNBIUIWAIAINA

Y

123  @nw1unannseankuuesaulatiion1suserdunusNanuUmaInaIva

1.2.4  @359a@559nseonwuvdesaulatiian1susendunusinaunsdass

1.3 landn15938

nseRnLkULEseaulauNINzauUNMSUSETduRUS N UnS DasEYIagndls

1.4 YBULVAVDINTUINY

De

[%
[y [ a

n9398a598 1 waAdudaujiRnsndiveuwaanuiieniieatu nszuIunIsuan
HAUNAIATIA Mann1snaInidvia wazvanniseenwuudsesulal Ineysdnyianizin
aunsBassuarMeItedtufanssunsilanaseeulatlulsemelne aelussesiian 179

\Aow Aawsiun 1 nanau wa. 2561 897Ul 31 NINYIAN W.A.2563 Wity



1.5  A191NAAY

Y

dofavia donnUssmiiieiteaiupeuiames

(digital media)

d' ¢ 4 aa A N a ¢ &
a@@@u‘lau A2AAINANUNTIILNYLLNINIUDULA D ILUR

(online media)

N13NAIAAIIEA nslddendialunisd eansnamves
(digital marketing) AR ugIvIaUINIsIUSgNAN
nsUszduiusesulatl nilsluip3oseNdAgyroinisnainnavia

(online public relations)

NINAANAUNAIRTIA nsinalulagreuimesuiussgnaldly
(digital music production) NITNAANAITULNAY
UnAURIDATY Aadunliladsinaromas

(independent musician)

1.6  Uselegwifianndnazlasu

161 annsneenuuuiessulatiionsussnduiusinausisassegaiannm

162 Juuuinslunisesnuuvdesoulatiiiensussanduiusdmivinauns
dase mfedatudaszanunduiiiisidos

163 Wudunilsunsimnesdmiuifatvayuulouioinsugisainasdves

Useinalne



UNN 2

av aa 14
LONETLLASITUIIYNLNYIVDY

asy”

()]

1A59N153989298 “N1598nkUUE 8aulaulfi ansUsEvdUNUSUNAUAS

[

annsauULlemrsinsAuaitenasuarnuiIdeiiieades senlurmdendfny f

=De

[y a

2.1 ONETHazUITRTINEITINUNINARNAULWASAIYA (digital music production)

aw o d o

22 wnaswaznldeiifeitesiunnainfavia (digital marketing)
23 lenanswaruddeninendesnuniseenuuudessulall (online media design)

v (%

21 1BNEITHAZIIUAIIN LN 8T DINUNITHAANAITULNASIA AT a (digital music
production)

Tudaqiu ;:IﬂuﬁmﬁumﬁaLwaaaaulaﬂﬁul,ﬁumﬂéﬁu lnga1nn1sdsIavesdtinnuy
Wanngsnssun1eBidnnsednd (esdnsumay) wuin lud 2560 aulvedenilanasainde
soulatiunnnindesenlal IneAndusovay 65.7 vaviindudesay 76.1 Tud 2561 (ETDA,
online) anﬂiiuﬁLﬂgﬂulﬂﬁ'ﬂﬂéﬁj damansenulufenszuiuntswdananumas Ainnsu

weluladAdvatuldlunsruiunswdndioandunu uidiaansondananuifiaunin
Weanaden1silsluguuvesuladls nndananumwasidnaliouviludnuuslausanes
nf a9 Ale (Herstand 2017, 87) Tneddrudsznoudl d1dsy 5 081 Tdun Aoufinines
(computer), Advia easAle LIsALATU (digital audio workstation: DAW), 9afle duwnasiwa
(audio interface), lulAslaly (microphone), wag @ dte uadines (studio monitor) &

UAZLDYARIL

ABNNAMDS (computer)

Tutlagu Aenfinwesdiulngamisnsessunmsudnnanumadlieguds dsiides
mdadslunisidenldmeuiamesiunisvinaumessuuyfu@nig (Music Repo, online) lag
annsaduunooniduaes seuuilduaaiion 16un waduney (Macintosh) uay Juland
% (Windows PC) Tuafin meufiunesszuukunduvevieinduunsgiunisgranssulu

n1suand otneunnuszian annslusunsud ldlunisudanasiuimas (Digital Audio



Workstation: DAW) 131 1a3nd (Logic), WWsyad (Pro Tools) “1a% falusiuuseuudjiang
uupdunenviriy agnelsfii sruvufoRnmsiulandisuldsuanudenfiutulutiogdy wee
TWsunsurdnnanunasdiilng Aaunsoldlefunansszuu lunsidenldnouiiumedly
nsvaumas Saduegfunruatinlunisldnuveusasyana saudssudszanaminnds
HEARD15095UAILFDINTT UAIYBITEUY (system requirements) 71z lulusunsy
nAnnaumas JalnvdrulngudiazmnuaniisUssaana (Processon) Milusngn intel

Core i5 MisaLig Ul kavdiniieaudn (RAM) g 4 GB Fuly

AN 1: ANUUANANNTENINTEUUU URNS Mac uae PC
(Techdroid, online)

L%

A3Na aasAle 1IsAaALAYU (digital audio workstation: DAW)

Y s

A3 oeshle Lirandu wio DAW Aolusunsufildlunsndnnasuinas a1unse
wstumeumsThauesndy 4 Suneuiidraldu mstufindes (recording), msuiluides
(editing), NMswawLdes (mixing) wazn1sUTULALNAY (mastering) Tudagdu TlUsunsunda
wadlidenldnuunnune Tneusaslusunsufesiseazdeatingosfinnnsetuluniuay

Aoasanzvely DAW lasumnufiesludagdu laun



v 6

Logic Pro X \fulusunsuiilddunudeanduogiege mmnzdmivldlunsuseiug
(composing) WagnsHan (producing) uanausaldlunisuaudes (mixing) 16

Pro Tools 12 1iulusunsuiildsunrdenessgslunauiionndn dealdluniswa
Wdos wazuAluway (editing)

Studio One 4 HulUsunsuiildsunudondiodag 4 Wewnmuazmnlunisly
U

Ableton Live 1 ulusunsudi ldsuaaudongeanlunisudanasuinasiud
Sidansatia (electronic music) uenanigsannsniiludszgndldlunmsuansanld
bl

Cubase Pro 10 tHulusunsuiildsumnudsuseidemndunauiuidesainai
e stunislden

FL Studio \JulUsunsusiausendanienldudnnawuidiaansoile

A9 2: Feg e DAW ilasuanutlenlutagiu

(Nut for Audio, online)



290la duLmasting (audio interface)

sofle  Buwesla fAe  aunsaldldlunisiunazulasdygandesiidusunden
(analog) Tuneglugunuuddvia (digital) werluldauuumeuiiunes wasiUfeudyan

Adviaaneeuimestiludynusudendmsunsiuile

Maonitor Loudspeakers

v

Audio/MIDI
Interface

MIDI Controller Keyboard

Microphone

Analog Signal

‘Digital Signal
External Computer Monitor gt Y
Hard Drive (serving as audio mixer, Headphones MIDI Signal

editor, recorder, signal
processor, & synthasizer)

AN 3: n1351Y audio interface Tunsudasdyaandes

(Soldier Studio, online)

o =

Tunsidanldasdle duwmasiva JUaendermtdensmaluil

o w

- FuruYesiuuazdedyga (inputs and outputs) Ludadenddyfigalunis

\deneedle dumeswla dwsunmsldau wasdadlduiutesiunavdsdyuuiniag

o

[ '
LY o

f51egeuluaig dmsuiuudessudyarauduiitunisinulilauinsgiuiu
uegnanstes
dg{ I

- Ussanvasnsiweuse lnstusgivgunsaliidnii sefle duwesa luieuste ag

Y
(% '

AauimasduluglulagUudusessumsiausdenuu USB uanainil dalleadle
dumesina sessunisideusiauy FireWire, Thunderbolt PCle dwmfunisitousie

RBINTAMUNININNTY



- Aualduavandes lngaAdnuavidunvoudusturflauinsgiuseauiienntnly
Uaqtu eg#1 24-bit/96kHz Tuly

TulasIvu (microphone)

[ =

LulasiudugunsaldldSudyaandsai ewdsududnygy il (electronic
signal) TnelulpsTvuiidenldtuiindadduiinisaund awnsoudseendudesssinvlng
(Monahan, online) lawn
- aauautwas tulasinu (condenser microphone) JululasTruildnssualuii
Tunssudaaadswihlidanulsedeawnn denldludesduiindeaionn
annsauiuneandenvendsdldiiian oghslsin rounumeslulaslnuduliiveng
Susumiladesfifeudannmsizdiudssnavvedlulasinuiiianuseulnse
Feaiuies
- lauidia lulasiWu (dynamic microphone) LﬂuiuiﬂﬂWum%’i’quﬁ'a%’umi
Fuaziiiouvendes viliaunmveadsdliaziduavinnouauies lulaslnudld
nszualnviunissuidss uwadauNUYIULINNIT FUNUNEAUEAINIIAADULAS ALY
sudndesiitinnuds yenani warlisnfudosdeusedrfuundmdsnulunisld

A vhlvanunsaUssyndldauluaniunisalivainuaie
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A 4: megelulasinuyssLanage

(Sweetwater, online)

dnAle wellinas (studio monitor)

anile uotlwes Ae dilmfigneenuuuniiionsuanuaumadagians Jafeanis
aruwsiugvoadsadufiay nisliidsmosanile uelimediu asliAssiivinfeutunn
grudosdniaddlfnunimvaadesiiaziBennindiinetaly lnsagile uefimes anwns
Fuunldifuassusziam leun weadin welilnes (Active Monitors) AedTneiiinpeneides
Tuf U wnadvl uedined (Passive Monitors) fodnlnafifadldins sanedyyimdos
(amplifier) Ansmnlunislindsanu venainianale vefined Suivssinnuazauind

PAINNANYANUSNBULNITITNUY SIUDIVUIABALTEUULEEIVDID99RLELIDNA2Y
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'
a

MW 5: fregagale vetiwesnleuldlulavanale

(Careers in Music, online)

'
EY Y v

UBNAINNITTUVIUNTHAANAWNAY WwaluladAdiadudundunuinluaiudue

D =2

Neteeiugsianunsludagdu (The Music Maze, online) el fiduladududida

a e

laun dnaund (artist), Areiwas (record label), Hand1mue (distributer), JUsluines
(promoter), ﬁﬂaqnu (investor), a"'a (media) LLawj:w (audience) ag1alsAa Bobby
Owsinski (Owsinski 2017) tawauslilumisde Social Media Promotion for Musicians 31 Tu
Jaqvu tnauniaunsalddeeoulavlunisdeasdudvulalaenss lngaiuisauds

[ I

asrtsznouiiddyeantdidu 3 @ (Owsinski 2017, 29) éun
- dawilam (content) \udiifrmannsnddsingiuimuadtinauniaiaassd
Ju li1asdu doyafadu was 3dle a1 lnedeseulatiioglududenm dud
ulad (website), ngusedodiua (mailing list), Uiien (blog), kaziiulesiliulug
Flouazlndmas
- duujfuus (interaction) Wuduildlunisdeansiugiiauls Falasdlngas
Wuduladledeaiiine wu Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest etc.
- d2uununns (tactics) lai1azidu branding, strategy ke8¢ measurement R

o & v 1 3 1% 12
mLﬂumawizqﬂm%ammmgmqmumimm@
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And 6: 99RUsENaUYeYERRaUlatluNTUSEUFUNUSHAIWWAS
(Owsinski 2017, 31)

2.2 @NESHAZIUIENNgIdINUN1IIRaInAaINEa (digital marketing)

Aaa v o 14 =

INMIANYUALINUNIHARHANWNES FITenudmalulagfdviadaudnundunumd

o w

dAglunsussnduiusnanu nendnaussaunsodearsiugnaulalasiadies lunis

o

Y]

Amuanagnsvesnsuszanduius dnausisiludediosdanuiifeifiunisnainfda el
TYavlauAsiail

%

WAIUINITVDINITAAINRIANG

.. = & s o a ] <,
nslawain (advertising) FadussAusznaundnvesnisnana Sudinsunsuaieidy

2819U1NANUANUAINUININNALULAT TUNISHANE 08 9N U Lagnisaslawanluntn

a 6

wilsdeRunisulivuaswsnvssmadingy mnuuidlasuanuieulunalan nsandunuly
Y = Y 1% <) o Ao w A o 1 1 A4 a a Yo a I
nsinfiegaululnde Wudadendaynvilanislavanrudedsiunlasuanudeudy
981989 faN1luANITIEN 20 JULUUYRINIslawas udguIndediiun luginyuay
Insird AunsENY9UaeueeAnIsIeN 20 Bumesiin JelaidnauniunumidiAglunis

v

doansvosiau uasfoilugasuduveinisnaingafdvia (Ryan and Jones 2012, 4)
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Al 7: Snudlidumesidawenmunivlul 2018

(Miniwatts Marketing Group, online)

wonanil algwa lelnlsal (Yaipiroj 2561, 44) §3la3aUiT893TmuIN15v09N15%

nsnatmeaulall sl

o

s a o “S‘ o
Ua.A. | Maunisvesmsnaineaulaifidrfey

o

2018 | YuanrslaieSesilevudooaulatunvainvaie

2017 | Yuian15a319 content seavuilaadn warnsienlasserineeaulatiaveanlay

2016 | Yuviamsvhadiusig content MuAINABINISVRINUTIAA

2015 | dnnmsaanaisunseninds “a1s” Weasnennuiansinvesuans

2014 | n159mvih application way community Wudsninaseaaliauaula

2013 | dnnmsaanaldiasedeansiunguidmunesiuge social networking

2012 | §3799199 BSuiuinsaaneeulad

2006 | NSELANTISYINNNSAAIAUY social media fU website IBUTNITWNTAAE

2004 | Social media fiafnudaTu wazilugasuiuvesnisvnisnainesulay

2000 | finsviniseatauudelnsyiel Bua wazwebsite Wunan

A19199 1: Maunisvesnisiiniseatneeulall (Yaipiroj 2018, 44)
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%

LASD9N LT IUNISVINISAANARING

aa v

aigna lelnlsail (Yaipiroj 2018, 52) ldduuniaiesiledldlunsiinisnandda
sanidu 6 Usziandl ddgyleun Website, E-mail Marketing, Social Media Marketing,

Mobile & App Marketing, Online PR Wag Content Marketing Tnefiswasdondsil

A il 8: Digital Marketing Tools
(Yaipiroj 2018, 52)

Website

3 s & Ao P ! a ¢ & 1% .
Vuled A detidnaueteyaniag vudumeside Uszneulumelauuiuy (Domain
Name) wagiiulaafa (Web Hosting) Inelawuiun Aedevediuled iielrldanunsadiun

THnuivledls Ineszyeninanuulisunsuiulusiees (Web Browser) e1filgu Google

v

Chrome, Firefox, Microsoft Edge, Safari etc. d@auiiulaafs Ao Wuiilunisdaigloyaves

<«

v A YV 13

3 [ o v < aa a v 1
Vules mmmmysumnulw“lumsmmmm ﬁﬂ@ﬂ?ﬁLU@I@ﬂ?ﬁI‘ViﬂﬁqﬁJL{]'Wiiﬂﬂlﬂiﬂﬂl,wiu@l

Y
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(Brand) 103U BnYIISRANANNULTRR AN ULUTUADNAIE Ly Damian Ryan Wag Calvin

Jones (Ryan and Jones 2014, 55) fislaagunannisesnuuuiivledisadl

n"sdea13veINInAInATTaluTagUu (Campaign Monitor, online) MeimAKaTIAN

bYU

[

L 3 @ Y v & 1
seudngUszasiveaIulydlvidnauaaLsLsn

Vo 1

Manusdnnauduungveaiules

Y 9
=3

anudaniuledaus
panuwuulaeineanwuuIulediaatn
fiandnuaifiduilonnTn
fnmsldauildunsg
panuwuuIuladlriininuseudne
panuuuiuledlianunsarumlalaede
fidemmnzaniunsiiaueuudumesiin

negaUsTUUYNeg Nl s uTeenaunsldauass

E-mail Marketing

Suaunsiinfa Aenisdstomnudondudluzuuuudiua Jadipadurdomnmanlu

o

Aty 819

- Bwadhtangudanunglduinnda Feainnisdrsianudt G ldnudiua

UszunuanunuLlnsaua1uwamai (account) Tul 2018 (Radicati, online) & 43

wnndhduugldalde (Facebook) wagninwmes (Twitter) sadiufsanuving,

Swardunisd oa1sn AUsaANS A n Tagdeaundan1udiuaazilonians

nqudavungndn 90 wWoesidus Tuvaziinislwavuade dlenadenguidinune

= ¢ @ & 1 .{’j
WS 2 LUDILDURLNNUL

= 1% Y a = v dy a § (3
awansziulitianisaunun lneiinsnadilugilemvesBiuaussann 3 Wesidus

lugziinisidnlugiilontvesninmesiifies 0.25 wWeosiduswinuy wazsloniad

nautringagdedudiuazuin1sanBaNnSinnfsiuegf 2.49 Wesidud winnin

NM5PoAUAEULUILAINAUKT (Search Engine) wasdedsanaeoulaul (Social Media)

AUszU 0.59 WWasidus

Tngdafipsmilanslunisvdiaunsiin@s (Ryan and Jones 2014, 135) loun
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nsdsdiua ielviderulinaedudwailifisuszasd fdsfosdaisedoves
nauthmnglidussdeuseuios

ilavvasBua dosiienudaan nszdu wagassseiiu esnnguiivaned
Suaidanidudnnunnn

daaaauazanud dudiandisanlumsasdwanyldddwihiuideom wasds
awizdefdoyafiddgintuudilinisieauuiuly Taemiadsanatluns

o

o ! [ [y
Tuveanquilmaneidundn

v Y = =

o v A a ¥ = o - 1
IPDIATUIENVDN) NHIETINYIVDY FatimuuanansiululunsazUssina

1933nUs

T oee

=D

UBNIN

Social Media Marketing

loeailiie fe iuleandgldduduaniudeu doans wieufdunusiunmedenulu

Y a

susuulanld ezl deany Unn des 3dle wiededuq daludagiu IlWuinns

AINEIBLNININY lai3n9uilu Facebook, YouTube, Instagram, Twitter, Line etc.

Uszauaudnsanu 9ududesdinagnsaad
1.
2.

algwa Tolnlsau (vaipiroj 2018, 52) latauein Tunisvinniseaialedeadnel

1
6w A

Y A =

Sinnquidvane lidhandu we 91y Nieg nsfine Mslddin wav

9 Y

NIIUNGANTIUVRINAUUMILNERINET

o

f¥nquszasafidaaulunsldaulodoailife Wy adauusud s wudFnn
NILAULDAVIY 1R

s mshiauefiuendnual unns1sangus

ysudesmansiiaue sUkuUTenitom sadsmuilumsiiaue
finasissiiunaiidaiou wu dnoudfenu vie seaue

18n9nil Damian Ryan Wag Calvin Jones (Ryan and Jones 2014, 169) 83lalaue

1 ldeaiifetudunsdoanswuuandnig sty Tun1sinniseainmedsninanidaiideanis

oddvdy
ATUINIANU

fimuinsmannangutoyadisl ity Yeyavesgnin gafia vie uusus
fnmsnausureuBuduinsmaeluduaiiie
Anvuiuleiludeatidonouniazsusldany

thiausustoyaiiiuaie

Aanutaau Uraula wazduiia
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- wsnnganasivesiuledlydealivieldau
- wnsngldauduildnuivledludeaiide

- PRUYNAININLAENITNBUAUBINNDYVRIL LY
Mobile & App Marketing

Tutlaqgiu Insiauivledlsessunisldnuuugunsainaneyssinndsdivuinves
stihaefiuandnaiy s nya (hotebook) aundviluu (smartphone) wio wituidn (tablet)
A158ENLUURINE1158n17 responsive web design @il iuledanunsauananalsong
uRuaziILey Nfsfurueliiaumngantugunsallassaludd uenannd dal
miaaﬂLLUULEJUIGUﬁiugﬂLmusuaal,mwwﬁm% (application) Lﬁ@iﬁpﬂ%’mmimﬁﬁqﬁu%&ﬂéf
Tnensa lddaaulusunsuiviusiees

wuldunsldaunsninuresaulnefinindudosq Insursuraunt sudni 89
A E118N13dINUENRLYYNA (Thanasak, online) lUawenad153atud w.a. 2559 wui

N s

Tudwaudszvinseny 6 YTuluussana 62.8 auau Jgldinsdnvidofioaunsnivy wnis

(%
v 1

31.7 d1unu (Sesag 50.5) laeionsinsltiinduog1saaitlosiuasus U 2555 AlNes 5
auAu 139 (Gewag 8.0) dwnanssudvihduaiiu auisvlnu fe lul@vadinisa Geuay
91.5) Aulvian wis Lwas (Sesar 88.0) ldanlnantaya (Seuaz 55.9) LagAnn1uY1Ia73

(5evaz 46.5)
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AW 9: nsldaundvlniumesaulng
(Central Statistical Office, online)
Online PR

paulall Wo1s ABNISYINUITEFURUS KSBNISARANTNITNAIN LBAS19AINUFUNUS
fugnAn Wutesnisesulatsieg liesidudedeaueeulal nsnszdusandivudiy

TUsuNIuAUMT (Search Engine Optimization: SEO) #san1snatatuulinaeUniieliiin

Y

nszuavulanssulayl (Viral Marketing) Tafvnsesulall Wo1s AolinveINand i@ 1u150

A

deansiungudmunglalagasuitudsesuladnainraieUssianlunisidifengudivune

(%
a Y

Snnsdsanansauszgndldinaluladiiieasiaesotngvesyliladneae

saa =

algwa Telnlsau (Yaipiroj 2018, 163) laraueiteaulau No1351A AIsaslianuus

[y

drdlaun Whisnquidiuneg, aswszsny, aeulandanudainisvessuans, Ihanug ad

Aaudle, awrgnan wudues, lWidwde Gaend, anumsud weldgein, wuasis

nwdnwal lldsieauanuedauln wazasandneainudunusun
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Content Marketing

Py nfinais Aenisadamietiauaidemifussleninaznsaniuniny
foamsvasnguithmane etagUsrasditensnannvessdnsiost Tasidomdnananunsn
oglusUuunlaAldmuainumunzay 017y unay amane Amnstiin amadeulm
‘18]

afgna lelwlsatl (vaipiroj 2018, 121) I¥lmiuatiaduddylunstmunidenives

ADULNUN UNSINARG LAWA

nqudmune Taedeadmunlidaauitnguidmmedulas ey e ey uay

ngAnssuduegisls

- InguszasdvaInIsuLaue Aeassylitanu Wy Wadidud wdsdiuan 1A
Aenfuaudn Ussrduiushanssuesdng van tetlestuanuduauiionniiniy

- dawmenisieas iedemstunguitmaneiivainuats wazimunsULuLYes
domlmngaufudesnansdoans

- dhsauazaadlunseuns Fomsusuiairustiaalumsmeunsidonn

agaluszuy Waenndosiunginssuvasnguitivane

L%

NaYNSVAINITNAINAINA

Tunsvinseanfdviansonseatnesulaltu dnnisraindndudesinagrsitugu

nan1sean neaiunsawtseanidunagnsiidfsy leaun Consumer Behavior, SWOT, 4Cs

WY 4Ps laells1eazidunnatl

Consumer Behavior

nsAnwmgAnssuguilon WumsAnwuieafuReansaimueesfuilnafiduiug
fumsidendeduduazuinis lnvalgna lelnlsatl (vaipiroj 2018, 105) iaueinannsald
\3ailefidadn 6WIH (Who, What, Where, When, Why, Whom, How) 51uUszgndldlunis

Rnsgvinginssufuilnald Tnefleandondsd
- Who (asfengudmune) Wunisinwdudssmnsmans glienans Innen was

noAnIIUneY Weszungulmunglaegsdaiau
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a d9 a a L3

What (azlsfiadafifuslnadasn1sde) tlunsdiasiendedandegaliguilan

Y

(% ¢ s

Foan13eAud 1y pedUszney AMAIN UTITAET 51A1 LUSUR Ta Lilewily
W AuAmIauINg

Where ({uslnadfafudnlaiilvu) Wunisszydomisiiguilananinsomdoya
Usgnaunsdndulauazdodudmiovinsld ilethundsegndifunagnslunisda
Idgegeiiuseansnam

When (§uslnadaiiialns) Wunsnwrinduslnadedudnidelns daanalv way
ardlunisuilan edmunnagnsdaasunsmansliaonadestulontalunisde
URNATRET

Why (hluduilnadsdadulade) idunsinunisamgiiduilneaulaniedaduls
Fodud liiasdunmnevaussieaufiomisiiugiu wienevaussnudenis
AUARTNY

Whom (asfidausaslunsiadulede) Wunsinunieiliieadeddunmsfniula
FoAudusazats dsoraerliladgnéniosiidudiioansaudn

How ({u3lnadaatidls) Wunsdnwiisrfunssuisnisdaduladodudvos
Fuilan Fsuszneusieg Mssuidym mafumteya msusziliunanadeon nng

Y
[
g A .

fnaulaze LLazmmgﬁﬂmwé’qms% (Yaipiroj 2018, 108)

AN 10: Consumer Decision Process

(Yaipiroj 2018, 112)
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SWOT analysis

SWOT analysis l#lunsussidiuesdnsvienelunazaeuonill qauds (Strengths)
80U (Weaknesses) Tona (Opportunities) fsAnAnal (Threats) agndlstis tiethlusiamn
uumsiiiuany fyeasBundall

- Strengths Aen1siaTigrigauds qaudiu wieded fivinlesdnsiauunnsiaain

GIRIA

- Weaknesses fon153iAs1zvigngou 9asie vistadefianunsauiuusaudly iilels
peANslimINaInsalunIsuIatulunaIn

_ Opportunities Aan1531As1zvtassneueniidiwansonsdns iuleniadvinle
aaAnslaIugul

- Threats Aonsiasedt dadeneueniidanansznuiuesdns fonavinliiosdlin

AMULEYTNY

AW 11: SWOT analysis
(Wikipedia, online)
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4Ps

4Ps Apa9AUTLNBUNINNITAANANToUUIL LT IUNITILATIZALNUNITARA G LN

Product, Price, Place and Promotion lngusazasnusenou dsieazidennadl

I d

Product (wdnfel) Aed el Unauaii eaussauian1sves uilan vie

1A o o A

nauitivang ssAusEnevideindanuddaiian Inodesddeielads 3 Usznsi
dAty laun AuautRvesdndel (Product Attribute), 8aAUIENOUVDINGRNS U9
(Product Component) kag19a53InUssNansiag (Product Life Cycle)

- Price (518) Aomsdsnaiimnzaududnuaeadnsi TngligmiesniAuly

- Place (M530d1ming) Aeanufiudn an1uiiiivaudn aauiidimine sanfeis
nandsieendnain Inetaanien1sdnd vy aunsowusladuassdoamis laun
Yoa111390139 (Direct Marketing) lnernandugdrmineias wazyemiedau (indirect
Marketing) fifleunanaifugdndyinels

- Promotion (nM3da@3unisaann) WufanssuiiegdlaliiAinainudesnisuas

fnaulatedun wanNNTFIE1UNSAS 1T AUARWALA NS NYAINA bALNBIANT

4Cs

aCs \fupsdusznauiisiosonunann 4ps Tasiiulufinusesvesiiuilanmnninguan
Tngansnsoudsldsed

- Consumer (§U3laa) Aomsfin¥1AufeIN15veLUILNAIRBINTEUAYTaUINIS
a¢ls

- Cost (:9A1) Aemssasialfvnzautunguitmine wagnsfiansandsausniy
FOAIINABINITVBIUTLAA

- Convenience (AMWazAdINGUNE) Aemsmilfemnuazmnauiefifuilanaylaiu
Mnnsdedud nefdomnanisdasmineiivainuaneiiiesosiuaudesnisves
Huslaa

- Communication (n138281%) Aensieansiieastan1siuidemdun uenanids

ansalinus waradianmanualnaliiuesdns



23

Digital Branding

(%

Advia wusuads Aemsihesdauslumsaiawusudinyssendlduuiessulad lag

LY

algna Telwlsay (Yaipiroj 2018, 105) laauein lunisasrausuruudessulat sududes

Atlsdstadenddey 6 Usenis Aell

[

1. dvuaidsangegsdniuiviiiessls 1eAud asuusud vieaiienisiv
Mvuanguidmunglidniau
vuagUuuuvesdiovnftasinauslimngaudiungudmig
@onaeanelun1sULEUe 1w Facebook, YouTube, Twitter, Instagram etc.

AAUAB A TLALANUDLUNITUNLEUD

A

IANANITANTUANT

2.3 endsuazauideiitneadesiuniseanuuudesaulal (online media design)

lunsAuainenaisuazuideiiiendes §idedndudes@inwmianisesnuuvde
soulay ludrezsdulunivesdseifanuduun esdusznounazndnnisiiugiu souds
anwazianzIeIn1seaniuudoooulatiiunnasainnisesniuudeussLandus) ety

Judeyalumsesnuuvdessulaiiion1suszmduiusinaunidaszaunannislaneiain

' v
v A v

N15AAIARIYA LAULTIUALLDYNYDINITAUAINLBNAITHAZINUIFLTLNYITDY HIT

UsgiRanuduanvesnisesnuuuiasaulall

n1suingnamnssulurislareanissuil 19 daalviiivdniinerdesiuns
PONLUUIAIATUINNINY LDRNBUALDIAUABINITAUALALUINITUTEANAINY YBEAuENY
Lsviuazeduagluiilies (Wongsingthong 2004, 84) 8IAAINININAIUNITOBNLUY

laFuniswaunuluaie dnveenunIntneg1anIInsElnnvaanaluladnsAun LNy

'
a

duaruaiuisalunisandunuuasszeziailunisnge mmﬁmmmwmmmuﬁuﬁﬁqu%yu
ogsiaiiles v liauwiluansadudwesdsfinsildegranafslusimiibuiing Aatu
vdu SasufusesesninanmsiauiissiiouandlufiisSaeinionefad uwanua
NuRudedsiiun wazduduiiiavedudniinesnuuuisviad (eraphic designer) luiaan

1w (Srikanlayanabuth 2007, 8)
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wAluladfiRedesfunisuandedainsidudsldsunswaundeluidos liinandu
nsBuldszuveenian (offset) lunsfind nisunsvarsvesisdefiuvivardngans siuds
damaniuszianluamesildfamuiiansisuy dwaliiAanisimuiesdaimimasiiunis
20N UUVeA siuauludae WU n1seenuuuianidsde (Typography) N1588nKUY
AMUsznau (Illustration) $2u83N138180 W (Photography) UNTERIlUYIINA1ARI T
20 \Juduun peufiunesdddsudundunumddalunsruiunisndndodsfind ans
wnsnansvesneniuned luldfianizlunisudnd ed siusiivindu uwddounswaneldny
asuseulugUnuuAauiamesdIuyAAa (personal computer) vilide “Gefiusi” Aoaq
Waunlgde “Adsia” devunes defiamnsnsuldsaoind ssneufinmes luiiga fean

aa v =

Tugrslaneanissuil 20 deRdviadsldnarenndudesmmanlunisdeansvesdau unuiide

'
A QQQJ\/L?J

Wiy uidensanunsatiedaluznenunisesnwuudedsiuiinUsegndldivdendviale

a A v a s & . = o a = a a
LNEULALUR Uumqiﬂjﬂ@NWQL@aiLUULﬂs RNPYRNYIG ﬂiuﬂ’]iwammuw NITUIUNTITNARLUULAU

awva [

Wiy wazluemissen 21 dendsladsuangaufifgnaivnssy Wgeateyadnansiy

9
d' dd' o [ dl @) (% [ [ Y 2 | dy =l a
nan lnowmalulagNdfgiidudndnaulvdiaudigeall uenmdeluainmalulad
ADNMNILADS WAL mAlulad dumesits dadun1sas19AS 0180198 98155813 19LAT B9

aa o

Aoufiunes vilvigauausarifsloyaaindeddvialaanianit laidunsiunumdidalu

nseulesdoyarnaisaneg wWdiedu de “A3va” Jelddmuinndude “oeulad” 7

wisvangluagiu

asAUsznauwazuann1suguluniseanuuudesaulall

Tudruvesasdusznaunazuannisiiugiulunisesnuuuty liazdunisesnwuy
dwsudedsiiun Fofdvia wiedeosulatiy AdruwaTiosrUsznaulasnannsiugIUALHsU
nsiwnsusyaUfiRgnamnssuguineliu ualelisgaziduauanaiaiuauUsean

[

yadefdsuLUatiy Tneesrusznouiiugulunisesnwuy ds1vasidunfidAgaadl

asAUsznaunugulunsaanuuy

Gavin Ambrose Wag Paul Harris loseutsasasadsenauiiugiulunisesniuulily
#1'9d ® The Fundamentals of Creative Design (Ambrose and Harris 2003) wag The

Production Manual, a Graphic Design Handbook (Ambrose and Harris 2008) 1@ &l

' '
A o w a

eazlBuafid1Agy WadnanesrUseneulesiumifeItesiuiaudad (visual arts) yn
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Usetnn wazilussAuseneuiidrdgluniseanuuu laun 9a (point), tdu (line), 3U314

[

(shape), & (colour), fiufi3 (texture), aInane (pattern), 71313 (space) waz3UNse (form) sadl

VUINUIAIZIIUYBINISATY

YUIAVDINTLATBU UYNAINUAR1EUIATFIW 1SO Feaunsadwunlaiduauin A

o [y

AusudadanunylU |, YUn B dnSuntade, wazuuns C @1vSULe99nnung AInNIndg 1

2N 12: ﬂJ‘Lﬂﬂﬂi%ﬂ’]‘E}LLﬁiaSU?SLJ’IVIG]’]NJJ’W]?;@’]U 1ISO

(Design Buildings Wiki, online)
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A sizes for printing B sizes for books C sizes for envelops
Format Size (mm) Format Size (mm) Format Size (mm)
A0 841 x 1189 BO 1000 x 1414 o 917 x 1297
Al 594 x 841 Bl 707 x 1000 C1 648 x 917
A2 420 x 594 B2 500 x 707 c2 458 x 648
A3 297 x 420 B3 353 x 500 3 324 x 458
A4 210 x 297 B4 250 x 353 ca 229 x 324
A5 148 x 210 B5 176 x 250 c5 162 x 229
A6 105 x 148 B6 125 x 176 Cé6 114 x 162
AT 74 x 105 B7 88 x 125 c7 81 x 114
A8 52x 74 B8 62 x 88 C8 57 x 81
A9 37 x 52 B9 44 x 62 c9 40 x 57
Al10 26 x 37 B10 31 x 44 C10 28 x 40

A15719% 2: ‘U‘L!’]ﬂﬂi%WWULLﬁiagﬂiSLﬂVIG]’]EJQJWWiﬁ’m ISO

(Design Buildings Wiki, online)

fratiu Tun1999nLUUARFIRUN UNoanwuUdNTudIrietauuInUeInTeny 1ol

a 3

A1115009NLUVUFAINUNNTVU ALz EULR

?Ju'mmmg'lwawﬁf'ma

PUINVDINUIBUAATUIZAN dunsanusldniuniuazldsnvesniiae (display
resolution) Fsinteiduiinia (pixels) Wnsvuiaveamiinaevzgnitnualaeduuiineai
LAAINATULUIAILAZLUIUDU LT 1280 X 720 px WN8DIntN9e9Nd 1280 Wnwwsaluluiuou

waz 720 finaluiudfy lngruininmsgIuueIntnee ausasiwuntanining 2
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AT 13: AUALLDEAVBINLNIDUUIANINTFIY

(Wikipedia, online)

USSLANVDININ

Tutlagiu nmswdanndmsudeuszinnengg ludnezdudedsiiu vise defdvia N
Aumaualtnaluladnou i astun1SHAAWNUNIEY TnganusanuslseinnvasnIneanta

Wuaearia Town

[y

- Raster image AaNMAFTIWUINIINNUIBANANUTTYAERAazALNoUTENBUNY
= <) 1 ! <) ¥ o 3 A a e a
Funndunn 1wy nwae 1wy lngandseaniiinslalnuvesdiiausse uandl
uafinnefInNTuiingg dedudieuiunveis AasiilinunInenmdngt?
anadly lnenmussian raster image dnazdulndnfivivana TIFF, JPEG dwsude

a a ¢« ° o A ¢
FAINUN 59 GIF ﬁqﬁi‘Ua@@@uvLau

- Vector image fefdunisiivdeyaludnuazgasadinmans viliaunsadevsne

Y

e v

16 Tnsdianuaudamay weadddanwuziduninaounmes tlulddainumiauas

[

2819 MNUELAN raster image aatiu Tunsidenldnnlunsesnuuu Jsdududas

AT U NNVRININ AL AU UNT LT
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AN 14: ANULANATNTEWING raster image AU vector image

(© 14/01/2019 by Prachya Compiranont)

YonnG Tunsyufun mussan raster image tnesnuuusiudiomsiunae
Suteya (channel) vesnm Inganansauuslaiidu
- RGB images dsfimire¥udayasy 3 & ldud Auns (red), AT (green), uazdtiiu
(blue) ilevindoyavesiaaudinsiudu Aagldoonuidunin lnenm RGB tuarld
wanswauwieeidundnidesanidudveausiduaniues
- CMYK images 3ziiviissutoyamenu 4 @ lawn a1 (cyan), #13¢ (magenta), @
11894 (yellow), wazds (black) Imamwﬁﬁwiw%’u%’ayjmwuﬁj szdaunlvguasil
afifuninnmiiinesudeyauuy RGB lesanimieiuteyaiiutundnniled

lngn1n CMYK azgnldlunszuiunisuindedaiam
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AN 15: ANUUANENgTERIanRTvieYudeyauuu RGB fiu CMYK

(© 17/01/2019 by Prachya Compiranont)

AUAZLDYAYDINTN

AMNALDEATDININ WUIBDY TIuIUNNwaneill (pixels per inch: ppi) 139819
158n71 3Rl (dots per inch: dpi) Asiy nmidANAzIBEAg vaNeia ANl
FIUANEALUNINLINTWEY TAEAUALBEANINTFIVTBININALTULNEITD AB 72 dpi

AUANUAZIIIATDINWATTAUERLN Ao 300 dpi Yuly

Alede

lun1seenuuvdaiisunnuseian Wneenuuudndusdesdinnuilunisesnuuy
fnilsde (Typography) dadumansiieaiuneazdeavisunvessinidonusngeenun
liiasdugunsaarnislidanu lnenihindnvesimilsdetiunfe nsdearstoninuangds

a3l suans lnvanunsaduundinisdossnilulssanene laaunind 5



Amd 16: The Type Classification System

(Garner, online)
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14ana1NY 1ASIE319999811T9d@08981U1509 M UNERININT 6 TaeliniievaInIsIn

univisdeidu point

A 17: Anatomy of Typography

(Design Insights, online)

STUUAUUNTINRD

sruvdvuninastulIrgnimuanien1slddUseinm web-safe colours laun naud

1%
a o

1L 216 F MANIINASTNALVDILUAKES balN ALkAS FLTe0 hazdutu daz 6 wa (shade)

a;' [N PN v = = o =
WaqﬂiqiﬂLLaﬂQNalﬂaﬂqﬂLWSQW?QUUVUWQ@ Iﬂ&JﬂJiqﬁJagLaﬁJﬂﬂﬂﬂq‘W‘m 7



AN 18: web-safe colours

(Miitopia Fanon Wiki, online)
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nanmsinuguluniseanuuy

wannsiiugulunisesnwuuly anunsaduundundnnisiiesiundaiudAele

ANUANGNS (contrast) Ao n1suedUsenauludnsetiu lddrasdu & gUsas

fHuia 189 wliFeiu

dad2u (proportion) Ao mmé’uﬂ’uéﬁuaﬁmqﬁ’uam‘ﬂizﬂauﬁ'uﬂ wSoduilui
Tngsourianun

Ms¥19n (repetition) A MsldesAUsEnaURLE fu

m3tadaulva (movement) Ao Ms1vesdvszneuiiothanenlusesesusznay
Sulunwdisiosnis

Sz (rhythm) Ao nsldosAdszneunusng widdsunlasseasden lidnes
Hu & vua 3U5a “am ielsizandsnisiadenlm

AaAvaNnviane (variety) fie Msthosiusznaunans Ussuanm sefindendmse
uanAng Il ice i

AUENARY (emphasis) AB NSLUUBIAUTENBUNANUBINAITY

AMuaNna (balance) Ao N319BsAUsENaUTII AN UTAwaLga aiinasdu
nudfey vise Y

NN (unity) As MTIvBAUTENEUATE U TilRnAUFANTwAUATeAGaiy
AUNaNNAY (harmony) fie N1511983AYsENOUMA8 U TiAnAuTanT Ty

DUNTIDURLINUY
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i 19; principles of design

(Crayola Teachers, online)

oealsfin uonmieluanudnnisidosduuds Wauinisvesnisesnuuurinlwa
ndnn1sdun indusnnine Tnefinguszasdiuansatusentu 9 Willlam Lidwell, Kritina
Holden wag Jil Butler léiSauisaandnnisdananerlilumiadede Universal Principle of
Design (Lidwell et al. 2003) Inefifegnsfitaula enfiy

1%
Y

- nsdis (accessibility) Tnsnseenuuuiidtiu faurhludesannsaldauldlagl
Fududostinsdaudas uazmsaeiidnwaridify ¢ Usenns liun annsasusle
(perceptibility), assaldeula (operability), Hautsaudte (simplicity) wagn1s
tasiudeRnnainainnisiadeiu (forgiveness)

- 159919 (alignment) N3§RaneeeAYszneulucuesnwuuiAty Aasaziinng
ﬁ"]’m'%'mﬁ’uaaﬁﬂimauguﬂ Tz dumugng, A1uYI1, ASINANY, FIUUY, K39
fuans Wieadseuduennmuavauaenndesiiu

- @uwuv (archetype) Li‘;JuLLmﬁmmﬁm?mmﬁﬁﬂmL?’imﬁ’uqﬂaﬂmwﬁmwuﬁﬁmm

Juana dethundssendiluyaadnvesiuesnuuulilianuminzay
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- n15wW5BuLiiey (comparison) Asnisunauedeyan1en1suanaliiiuds
aruduiusssrinsdoyaduiudoyadug lnemauieuifleusingn dedlduuieta
wazagluusunieaiiu

- msBudiu (confirmation) \Juinseanuuuiiiodostuaruianaialunisldeu
ponuuy Taemsassdeulelifinsuftinisaestuney deufivwBureudiiums
19

- AUALdUA9 (consistency) ABN1SIURIAUITENDUYDINUBBNUUUDE1IABLTBY

1%
=

ieligldaninsaanduagldnuseniuulanvy

¥

- nsivuavauln (framing) Wuwmaiianisesnuuuiiieltduinadgrienisiiaus

DRV NRE

[

- @19UtU (hierarchy) Aeniseenuuuliteanaududeuvesteyalagliaiud1fgy

o

vostoyailuadiutu iWelidedenissus

Y

[
1Y [y

sy (highlighting) Aenslfenuddafuiiuiiunsdnlunuesnuuy Taefiui
sananldmsivuiaiu 10 Wesidudvemwanu

- msuenddu (modularity) AoN1500NLUUITTUUEDE %awﬂiwmﬁaﬁﬂﬂﬂizﬂau
fuduszuulngfiflanududou

a [ =~ v Yy 1 v v
- msazia (nudge) Lunseenwuutienseaulvigainngdnssuuitedns laglila

AIUANBEITALIU

NS2UAUNTTRRNWUUFDRaUlaY

Lsa'ulﬁmﬁuaaﬁﬂizﬂauL.Lawé’nmiﬁugmsuaamsaaﬂLLU'U NSEUIUNITEENKUUAD
ooulaviiu annsnUssndldesdaudifeniunssuiunsesnuuuluanundug Jeiituneu
Ad18Ad I Y lay Jen and Ken Visocky O’Grady (O’Grady 2009, 68) laLla@usuuudnass
nsvuaunseenuuy Tnewvadu ¢ Juneu ldud Suneudl 1: nsfua’ (research), Sunau
@ 2 nsWAILILLIANAR (concept development), ¥ uABUR 3: N158% 19X ULUY

(prototyping) WAZTURBUN 4: N1TPBALUULAZNITHNER (design and production)
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AT 20: Design Process

(O’Grady 2009, 68)

uenN91n1 Bella Martin Wwag Bruce Hanington lat3aulsesisnisesnuuulunnas

JURDUVBINTTUIUNITOONLUU LI Iunisdeda Universal Methods of Design (Martin and

Hanington 2012) Tneuusnsyuiunseenwuusanidu 5 sz laun

-52929 1:N19719UKY (planning) 43815 @Ay lawtn N1STEANAITULAR

(brainstorming), n1saseleuluviai (concept mapping), MsAnuanguLdnane

3 ¥ o1

(focus groups), wagnN13IATIEERdUlAAEe (stakeholder analysis)

o

- 33wt 2: Msfua (research) Snsiiddnyléun nsdine (case studies), N3
"imswzmﬁyam (content analysis), n1sdUNIwal (interviews), NSNUNIULBNES
(literature reviews), N5A319RIAILAR (Mind mapping), N15d3LAA (observation),
N13AN®I191NAIN (photo studies), NTA319ULUVABUANY (questionnaires), N15EIL

unum (role playing), Msa31an 1un1sal (scenarios), kazn13d1593 (surveys)

'
aa =

- szaefi 3: N15a319uWIAR (concept generation) f35nsfidrdaldun nsasia
WUUIN@9Y (modeling), NT9NLUUBYE1NAIUTIN (participatory design), NS854
UAAN (personas), N3a319AULUY (prototyping), N15d314 storyboards, NMsyAdaU
19971u (usability testing)

-szeedl 4:n1sudn (production) T35n157 dndaylaun nseenwuuusun
(contextual design), N15a519AULUY (prototyping), N1snageulyde1u (usability
testing),

- szaedi 5: N5 Uada (launch) f33nsiiddlaun nsveaaeul3euiiou (A/B

testing), N15UT8ULTIBUA LYY (competitor testing), N13AT19dRUUTEAUNRI VDS

Qﬂfgﬁ (customer experience audit), AFE5198IUNT T (usability report)
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Tudresn1sdnnisniseanuuy Terry Lee Stone (Stone 2010, 10) lauusnszuaunis

ponuuy oomdu 9 Tunsudes laun Junaufl 1: n1515ulATIN1S (project initiation),

174 1
% =

Junaui 2: N135AUATT (research), YUABUN 3: NALNS (strategy), PUABUN 4: N15E19I3

¥
o

(exploration), ¥ UABUN 5: n15W U1 (development), U UABUN 6: N1TUT UK

k74 ]

(refinement), YUABUN 7: N15HEAR (production), Yunaun 8: n1stlas (launch), wag

Fumaun 9: N153ulATINT3 (project completion)

i 21: Design Process Overview Chart
(Stone 2010, 10)

ANWAIZIANIZVBINTSERNLUUFaUlal

nseenkuuisasulall (Online Media Design) fian131184AAI143IINNITRBNKUY
i5a@ad (Graphic Design) unUszendlduudunasiie (Intemet) lnadadiodndunisdeans

a o

#eA M (Visual Communication) JUwuuwils atnslsAd dnwazlanizusanisesnuuie
saulafiumnansunsoenuuuLsYRat @anansosuunldsad (Hu, online)

- szuud lusasfinseenuuuisvadinozfinadwidudedsian 1wy Wawmes Tus
§2% wiede Tneans 1a% 3995z UUALUU CMYK nseenuuudsesulataziinig
WARINAUUTTNYT S gsruvdLUY RGB tWundn

- wieda wiheTnvuevesnisesnuuuisydalagldssuumiiefamenenin w i
Sufuns vie fedwns Tuvaziiviietavesnisesnuuudsesulatazdufiniga

(pixel) Feagdlvuauusiulunmumnuazidonvesmtnenldianwa
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- NISHERSNEA TUN159BNWUVABeaUlaUTUABIANTR IRV N ITLARNINE
YOI LGN UANANNAY Uagdodaaniuunaanyiliy ldnnawdrfidadwliasiaiig

AYLDYAUDINTINADTNWANAINU

wana i nseenuuudeseuladdudnaziidnwazilunisufdunus (interaction)
Augld dneenwuudndudeadiauiineadunis@eulusunsy (programming) o093y

ANWULRNIEAINA1IDNY

2.4 ayu

aw o d

INMIANYNBNAITHAZIWIILMNEITeY fIdenuinmnuleuilanaindessulal
vosaulng dwmaliinaunidasedoundananunasludnuuslausanesan sagale
wananil deseulandulalonialutnauniaiunsodearsiudNaulalalaenss dnaunsds

Y

aunsninnseaIafIvialiiuNaulanefesiunseenuLdssaulauiAu NN vay
AunN1InaInAIvaLuua1eY lneudnniseeniuvdessulatiuilesdlsznaulaznannis
WU FIUDINTTUIUNITBONKUULAEINUNITNITOBNLUVAIRUN Uivzuanaeiuludiunis

wanINakazNsU auTuSAURLY
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A5ALHUN1SIVY

NMsALIUNTITEETe Nseankuvdssaulatiianisussuduiustnaussdase u

N5 URNNT (Action Research) waziin1sussiliunadeusinuuaznmunin lagys

T
a

= v aa Ya ¥ a
ﬂﬂ‘H’]LQW’]%Uﬂ@UWi@ﬂiELL@%QVILﬂEJ’]?J’E]\‘iI‘L!ﬂ’ﬂﬂiimﬂ'ﬁ‘ﬂﬂLWﬁQ@@UIﬁ“LﬁU‘USSW]ﬁIV]EJ nelu

seuztda 1 U 9 e Ausdufl 1 AaiaAu WA, 2561 H9iufl 3 NINHIAY W.A.2563 Wity

=

wialildnan1sidunsanuinguseaidveniside laun 1. AnwInssuiunIsHanMadLnas

aa o Y Y =

AATavesinaunidas: 2. Anvidnnisnaianava 3. Anwvidnnseenuuudeseulatl uay
4. a$rsassAnsoenuuvdsssulatiiiemsussaduiudtnaunisass Tnelidunouvesnis
FudunITosad

31 msfneenasuazauideiinisades

3.2 MSRRNLUUNTIENTUURNTS

33 maiunusudeya

34 MTLATzveya

3.5 MSESNETIANGNU

36 ajl eduTuna uasdolausuue

3.1 ANSANEILENEITHAZIUILTNEITDS

Y%

3.1.1 MsANYINIHAANANUINaIRTITAvainaunIBase (InquszasAdai 1)

a

IINNITNUNIULBNATHALNITENALITITIAUNTFUN WA TEIY Y WU N3

'
=

drulsznaundinngy

a

nAaNaULNAsA S Tavestinaunisasy deuludnuvurlousanosadsandle lnsd

5 9819 lAuA ARUNIMBS (computer), Advia pasAle LIsAaLATY (digital
audio workstation: DAW), 8adle duLmasid (audio interface), lulasinu (microphone),
waz agile wafiwes (studio moniton) Tnedlfdwldddsiiddny Idud Tnaums (artist),

A18LNaY (record label), 5 9911118 (distributer), 1UsluLaas (promoter), Wnaenu

(investor), @ (media) LLaziﬁm (audience)
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% [

3.1.2 MsAnwnsnainndia (Ingussasadan 2)

MNMINUMLENETLaruI TR vatestmiunsduatvalfidervig wud
m3oailefldlunsinnismainiasa aunsauvsesntaiu 6 Ussian leun Website, E-mail
Marketing, Social Media Marketing, Mobile & App Marketing, Online PR W& g Content
Marketing lnganansautseanidunagnsfidday 1dun Consumer Behavior, SWOT, 4Cs

ey 4Ps

3.1.3 nsAnemannisesnuuudessulal (InguszasAdan 3)

INMINUMILLENANTLAZILI TR Bt eeT AU sduAwalg T eung) wud
osdtsznauazmdnmsfiugulunisesnuuuiiy lidasduniseonuuudmivdedsiian de
favia viedessulatidu Aduudliesiuseneuuaendnnistuguiildsumaiaunndadye
UfTRgnanmnssuiiuiendu uiaslineaziBeaunnsnafunanssiamvesdeiiudsuutadly

Tuduvesnszuaunisesnuuudessulatiiy aunsndszgndldosdanudifieadu
nszurunseenuuuluavsug @ aidunoundiondetu Iaun Sunaudl 1: n1sAuain
(research), Tumaufl 2: MsWALILUIAILAR (concept development), Funoud 3: 3
a2197ULUU (prototyping) WAz UABUTR 4: N158PNLUULATAISHER (design and
production) 8g1slsfif dnwaznseenuuvdesssulafiuansisainnisesnuuunIuad U

A0 wuntafall 1. S2UUd 2. diedn way 3. ASHARINE

3.2 A1599NLUUNNTIRLBIUHUANNT

INMsAnwenasharIdeNingItes HiTeansaduntdaymilunisidusenle

LY Y] Y]

< [ k4 1 a aa aa aa

Ju 3 Usziau laun 1. nsudnnaunasidiavestinaun3dass 2. 1139a1nAdva waz 3.
n1seenuuudeesulal Wetu1UszynidndunseuInITedaufuanig deanunsonus
nszuIunITIdeeantalu 4 Tupeu Usznoumie nMsiauunuuuinis (Plan) n1sUfun

MULNY (Act) MIdaunanan1sUfuRn1s (Observe) waznsasiounan1suunnis (Reflect)

(%
oA Yo A

(Ketsang 2559, 5) vl ideaunsaeenwuun1sidelaneil
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3.2.1 MINAUIUNUUUANS (Plan)

Nninquszasaten 4 ¥9sn15398 1iuA msaseassdnisesnuuudeseulatiiients
Usgmduiusunaunssasy silrdamlun1siseluuseiunisndananumnasidnavesdn
pun3dasy ogludunouresnsiaLAUU RN Tnsannsnsuunussduilgmdesly
mIdelddadl

- ARUIILMBS (computer)

- fdvia 093Ale TAaLU (digital audio workstation: DAW)
- oofle Buwasina (audio interface)

- lulaslwu (microphone)

- apdle weilnes (studio monitor)

Ingseandeanisanidunsiing azegluiide msivsiusudeya (3.3)

3.2.2 AsUHUARNLAY (Act)

ndanAlanfiunisludiuvesnswauILauU{URNTS (HEANANUNAIRTTE) ben

aa o

FadmasnsNlautndtunauvesnsufuinig Aen1sviinisnainadia tneviinisAnidien
n1sna1afRdIviandanumsganiunaunatkaziilduladude laun Website, Social
Media Marketing wag Content Marketing 9101 ud9vn1509nLuud eouladiioldlu

mM3naInAdvia lneseasdeansaniiunissiie aegluide nisfiusiusindeya (3.3)

3.2.3 msdaunanan1sujuanis (Observe)

Hosrnemiafetudifunuitedu fifims wimneseduduneuresnisufoing
Tudhuveansesnuuudoosulal Fslsdnisimeunssaciueengaisisazads luguuuuves
Website, Social Media Marketing 1ums§1’qLﬂmmaﬂwsﬂﬁﬁ’amﬁﬂs’zﬂ,ﬂ%aaﬁaaaﬂaﬂ U
mMyazvideyaenanmmenisiauInmsufduiusesuladiungudmaing uaznis

dunualweingy WnesvasBuan1saniunisiieg avegluuni 4 ansieeideys



3.2.4 nsavouNanIsU{URN1T (Reflect)
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dran1sUUAnNsunaseunan18n15Uslduldenmnn lngsieasidunnis

AIUNIAN9 Azagluunil 4 nansiegdeya 3nuuIainansussliulyuTul s

nsruIunTIdsludnuIugl (Loop) wielinsujUanisidiuiglumswmuiedaninus

F937058188AT0INIANTUNTI019 Agagluuni 5 N15aT19assANaY Al NUITeTRERS

TN3ANTuNTIBBIUHURNMINEY 2 1935 1082995U5ni5eazdenT0InN S uN1 50

Tuunil 3 wazundl 4 druaeasiiaes Fudunisesdausilaannisufuinisluasaswsnun

Wun1sUURnsanase selinvasiBunagluuni 5

FIBUNNTIY nsudaifon
NILUUNIT Fgazdun inguszash
WU funng N13AIUNTT YBIN15IY
Unil 3 MsRALUNUURTRNT  N1THE ANAITLLNG f@gﬂigmﬁﬁﬁ@ﬁ 1

e iunnsive

(Plan)

o

WA

=)

MIUHUARMILNY (Act)

ANSHAAAINALAZANT

anwuudenaulal

uni 4

HANTIATIEVITayYa

ANTHILNRNANTT

UfURN15 (Observe)

NI NATIZUHDAE

A P ¢
W5a9ilnoaulan

NNSALYDUNANTT

wa

U UAN1S (Reflect)

NdAATIERIAAILT
Wetluusudgens

UURAN529959@09

uni 5

NANNSAS9ETIANAIIY

o a

Wesgaujuanslu

ANWYALIUTN

Mseanwuudssaulall

(ﬂ%ﬂ‘ﬁl 2)

* ANSUJURANITINATUSA

* NM3UURN1519TNEes

dl 1 dgj a v
A15197 3: NMskUBonluTeuNTIdY
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33 msnusiaswtoys

(% (%
a =

NATeTul WunsIdela]uinis Tudiumesnisitudeyassussnausmedunoy
ASARMNLUY TN TowA nskEananunasidaveinaun3dase wastunaun1suun

ALY TAA N15YIINSAaIRRINE WneluwAaztunay dsgasdennisaiuniseall

3.3.1 NISHANNAIIUNAIYDIUNAUAIDETY

Ya v N

lunsudnnanunaifdia Ideidenduidunisuuulausaneianagile N
drulsznauiiddgy 5 agslauA ABURIWES (computer), A3via pasAle LsAaLTY (digital
audio workstation: DAW), a8fla duwmaswa (audio interface), hulaslulu (microphone),

wag andle weliwes (studio monitor) lngusiazdiulsynou Ineasidunail

ABNNAMDS (computer)

| v & =~

sruuUfURn1sn3dedenty loun Julad 13 mewananisiusuyssinu lagdl
wazdunfisesuanudeinsvusnvedUsunsunaananunas idosnisnouiiamesid
i’]EJazLadEJWﬂguméﬂ Tawn Windows 7, Windows 8 or Windows 10, 64-bit Intel® (Intel®
Core™ i5 processor or faster recommended) or AMD multi-core processor. 4 GB RAM

(8 GB or more recommended) (Ableton, Online) #3383sLdantdnauiinneinsassuniy

v S 6w i )~ = o &
FBINTITVURNTININATT I@IEJ@JT]EJﬁ%L@EJ@I@IQu



aa

- Operating System : Windows 10

- CPU : AMD Ryzen 7 3700X

- Mainboard : AMD X570

- VGA Card : Nvidia RTX 2060 Super
- Memory : DDR4 32 GB

- Harddisk : SSD 500 GB

Y]

AN 22: S1882LDUAARUANADTAMSTUNANNAIULNAIRINA

(Notebookspec, online)

o/

A3Na aasAle 1IsAALAYU (digital audio workstation: DAW)

INNNSANWIAINA 895710 LISAAWMTU NiAsUANUTeUTUNITHNARNAIIULNAIARYS

N

Fdedanldlusunsu Ableton Live 10 1ufdvia oasdle tispandu Tun1suannauinas

) e

aluasell ArewmgnananAeauvaInvatglunsiday Inguenanldlunisudnxanu
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was Fauuslailu 4 Tuneundrdglaun n1sduiinides (recording), nMsudluides (editing),

o

MswaaLdes (mixing) kazn1sUSuwsanas (mastering) lasgsasudiudueened Sananse

LY Y] 1%

Wluuszgnaldlunisuansnusian Fadufanssufidfgyuoinisnainfanadnea

(as]

A 23: TUsunsu Ableton Live 10

(zZounds Music, online)

20fla dumasing (audio interface)

ludiuves eafle Buwesina Nldluniswlasdyaandesdgaouiinestu §3de

\denld USB Interface 8%e Audient Ju ID4 Midudumesiavuimanidyes input uaz

(%
a al

output 88198y 2 ¥eed wieanennisidauludnwuzlousanesansannle wagidu

Y

Buwesiavuadniiesguiieiill Class A Preamp ietufinidesagadinanin
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A 24: Audienty ID4 USB Audio Interface

(Audint, online)

lulasInu (microphone)

'
a

= v Y v o [ 1< ¢ & a & < 1%
Weasnnesifidedundaulasiulausanesafsagilody Wuesuuin 3 x 3
RS a4 2.2 lwes nlileeenuuusvuuidsiniglurieswnneu fivedudentdlulasinulssinn

lawndla Nfwdagligauamideaddsvililasinulssiamasunuiges uilinnumunzauiu

o

anmwinaexlun1sinuvesideuinni anvedsaunsaldanuluaniunisalnivainuane

aa o Ya v

Feanunsatludssendldlufanssuvesnsnainddnialadneie Tnglulasiiulaudenyide

donld loun lulasluugvie Electrovoice Ju RE20 Balpannsguseiviion1dn



ar

A 25: Tulasilu Electro Voice RE20
(B&H, online)

dndle uailimas (studio monitor)

= v v as _ ay v o vaw & ad Ao o v v
Lu@\‘i'ﬂqﬂﬁﬂqwLL?@@@@JSU@\TW@Q?{Q@I@VIISU‘VHQWUL‘Wﬁ\‘iEU@QQ'ﬂ‘ﬂﬁuumwuwzﬂqﬂ@ LLaS‘llll@I

fnsmvauszuuidsenigluvies fiTeiudenliuetimesuuuyiie (headphone monitor)

{va o

wnuteinasuuudlfe lneyildifidudentd lounyilsde Shure su SRH1840 Faidumpils

a

wuulla (open back headphone) Tiidusiazidun Wewmss Wusssuwd
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AWl 26: il Shure SRH1840

(Shure, online)

'
a VA v a v

RN FeAndunsiawwaul]iRns ludiurenisinieuasesdelunisudn

Ya o =

NaumasauSesudl §3dedslavinsndanaunas ieldiduingivlunsviiniseain

e

favianaly

a o o (4 %

3.3.2 NMSYIINNSAANARINAF U UNAIULNASUDIUNAURSDETE

A va o Y a

naanfigI3elindanaumasluduneuvanisiauiwnun1sujuanisidun

a

Seuesudity fIdedalaaiiunisielutuneuresnisugifniuuau lakn n15vin1snaie

vy
L% v A 7 L3

ATadmSuRanUNAY NN SEUNWalEWEIey BIdedaldideniaedienldlunisvi

Y]

aa d' (% v aa Y !
nsanRINainzauiuRanunasreslnaunsdaselulsemdlneun 3 Ussan laun
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Website, Social Media Marketing iaig Content Marketing 1n8d518aLLd8AN1SALTLUNIT

[y

&
U

Website

anuddgrenivled uenmieluannsdniiuteyarmunvesinaunsudatiu &9

1Y

I3 v oA A a D = & v U1 o Ao [
Jumsadwenuindedowaslalemalingudmne Jadudfidwladrudenddy loun

Y

AELNas (record label), & ¥nT1111 e (distributer), 1Uslannas (promoter), Wnasnu

(investor), @ (media) uaziwa (audience) l3aniutinaunsdsdiolnduiusus (Brand) L

'
a

897 lng3dulaaanzideulawuiungodn prachyakluicom wazigniuiivivleadsain

UTEnugled (Bluehost) Fadunilsluusgnilivinisiuleafsilasuaulionasigatulan

il 27: www.bluehost.com gliusnisiiulsamanlasuanuiiouialan

(Bluehost, online)

Social Media Marketing

lo@eailife daidurewmamdnlunisyinnisnalnfdvadinsunasunadlagaIunsg

) U

Tludewinwmanaeu deoans wisufduiusiunquidmune Tidneadugunin des 3dle

Y a v I

oA sl = v aa ¢ | a
wsedeosulatdu ddulagiu divleddliuinisdenaieguinue enfiwu Facebook,
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YouTube, Instagram, Twitter, Line etc. W3 sdua wals 1 8391y wudludaqdu
logeaiife Alasuanudeulunisvinnsaatndmsunanunasestinaunssassluussine
e laun Facebook uag YouTube §33833lavin151Un Facebook Page ¥oin Prachya Klui

(www.facebook.com/prachyaklui) ez YouTube Channel Foin Prachya Klui

Al 28: fog1s Facebook Page

(Facebook, online)
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AR 29: regne YouTube Channel

(YouTube, online)

3.4 myieszideya

fAfelfenuuunisieneitoyalieglutuneuesnisdunamanisufifing Tneld
wsesielunsinszitoyaseulatldun
- Website 14 Google Analytics
- Facebook Page 1% Facebook Insight
- YouTube Channel 14 YouTube Analytics

Va v v

wenantl {IFedrliaszideyalisnuninalgnisiniuainmsuduiusesuladl

Y
¥

Aunquidimung warn1sduniwal{ 18 ey sanlunisinsierideyanies 0w

Y

v o o Y

N32UIUNTITETIURURN995 Lakn Nsudananunasndiadmsulnaunidase (113
HAWWNUNISUHURNIS), N139ainRdviakazniseanwuvdesaulaiiiienisuseyrdunus
(MsUURMLLAL) wazn1TIATIziteyaniensotonaulall (Nsdunanan1sufuAng)

WAoUNAMYNTUTEIULTIRUA TN



Al 30: §79819 Google Analytics dwsuliulas

(prachyaklui, online)

Al 31: §10819 Google Insight &1¥U Facebook Page

(Facebook, online)
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Al 32: 79819 YouTube Analytics 115U YouTube Channel
(YouTube, online)
3.5 ASA3NATIANAIU

Wran1sUseliun1suuinisluusuusanseuumadeludnuagiugi (Loop) A
nseenuwuvdessulatiianisussiduiusinaunidasy anTunaunsuuinislasuns

NAIWIIINNIINTEUIUNMTITEBIUJUANTLW991sN

3.6  a3U afiuTena waztalauauuy

a3UNan15378laun1908usI8uITY wasleuunauITeLN af WU by

NITIVINSegluguteya TCI nguy 1



Ui 4

HaN13AATIYTaYS

nM33derhde “n1seenuuvdessulatiian1susenduiusdnaunssase” 1Junns
av a a wa a a & v 1 <) ] £4 o a =
T URNT WneTwavidunvensinsizidoyavsuiady 3 dw loun dauinia ua
N13NsANEUNTITBTIUURNITAMANITNEANAUNES N15VIN1SRaInRATvia lUaudiens
pankuudesaulal (NMsWaLuKuN1TUSURNsLATN1SUS URRNLNY) daufaae NS
Areinan1sUufin1saisieiesliensulal wazn1sIATILATIAUAIN (NTFLNANENTT
UURn19) dauitanu nisagvieunanisujiinig wetheshaiuinlalvasisassAnanuly

ANWUTIUTN LAgls8azLdunnIl

4.1 wanmsaHun1TIRLRFURTANT (M sRAILELNTUHURNSUasNISUUARULNL)

a

HIdeinasulugiusdnaunidaseiiaruisadiuneenuuud eeouladiianis

[ %
Y v a

Uszandunuslansdu 3 wasnu laun 1. 19aun33e “Migrate to the Ocean” 2. 19AUAITD

“EWANS” hag 3. Aatudenta “ansuaninu” lnonfaskadu 51easdeneall

Migrate to the Ocean

a o

9AUAT Migrate to the Ocean nen3duludn.a. 2551 faun¥in 5 Au laed 378l

v

Aundsdnead imdnusiles e anualazituesuedIu Jagduey aeladedin

Minimal Records #4U511591Ulae3aAn1599979 TNaIWAIAY 15 1Wad atufua1uIu

a

1 davu e 3duidusenuuuundaty uazdia@adAlediuiu 8 tnas s1vasidaniiuiy

mmm@ﬂﬁﬁ Facebook Page: Migrate to the Ocean waziulan www.prachyaklui.com
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2NN

Migrate to the Ocean

=
P

33: 19AUR



56

il 34: mundatu Migrate to the Ocean

EWANSs

2390URS EWANs nadad uludw.e. 2554 Taelufiaudni wiuou tJurenuns wud

nAaes Wed153anuduiusTEnIne “Aatu” Au “don” TuuSunvesinussusivaly 6

(%
LY SR 4

nskansdavsdonaniuuauan 3nUuIwimeliguuiiauenauAalsann1svunis

(% a

wand Fanuaingruazgninlildiduingivlunisuansvesdalulunseield Iney3dedu

q

HBONLUUANIMUAYEIN T1uasdenliiudiy a11150alaf Facebook Page: EWANS Wag

Aulad www.prachyaklui.com



AR 35: 29AURS EWANS
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AN 36: HI9Y1NITOONLUUADAINSUIAUANT EWANS

ansuannu

Dunanuludnvauzdaluneiveside Sundananumasiundn.a. 25569290ull
NAIULNAINEY 2 wad WweNdeliinnsoanwuuasNgINUNaIIY SN8aLBua LAY @119

Qléfﬁﬁulsdﬁ www.prachyaklui.com
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AN 37: AaTu ansuannw

INHAUNINUAYBIRITY WUIINAITUYBIIAUAT Migrate to the Ocean wae
EWANs ladnisinisaanauazldesnuuudeliuds 8nsdadumsinuludnuaeinuns

Jehlifiddwlddudenmainvats viliiguassalumsmuauiudsluuszinuiidenis

Va o

Anw lusasfinanuvesfadudnsvanim unshauludnuazAaduiien Tauifide

109 sunsomuemnsvinauldlaede venntdu Sildldtinsinmainuazosnuuue

iiemsUszduiusinieu {idedsldfndennanuvesfatiudvzuaninentflunisinu
dmdutunouresmsannanuna Iy Q"i%’al,ﬁaﬂuw,waﬁadw “Buiiiaao

(Dancer in the Dark)” gsff3deiduguaaiiofouazvieaionun lulesdiu §idedensidu

&z

WPuMATegaU oang vlinswiey

[

AANTUNSHENWIMNA willlaInnsITelunss

v [
v a

drulszneundidgredlausanasnfagflowds ad uliiud unaure N1 SNEANAIIUNEGS

V. = 1%

AIdedsundgymaignisidenlduinisanileliiglunisndanasu uenani §idedin

anuianudilalunszuiumsndananuwas saudianisidaugunsalineg §3de3aden

Y

Meusmniulusiees (producer) AflAUTBITIRRINET FAlARAUINAITDI “AuT

Y [y

TAayeyeu (Dancer in the Dark)” \Wuiiseuseeiiiorinsanwiieniunisnainasiatudisu
dnly
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AWA 38: UsTBINMANMIKERNaUNasluagAleTiAulUsAIwes

A ddQ

nEnigRdelandananumashidviafiiivedn “Auiiiiaa (Dancer in the Dark)”

LAY

VY N a

vosAatiu “dvsvanm’ WuilFeusosudiu {3sedsld@nwiAsaiunmsinmsnainiava

L4

dmiunasuainaalaen1sdunval QJ Foavg leunidrvesreimas wazldsumuuziii

Ya o Y v 1

Fodutnaunidasziidnanuduiidnvesnquidmunesegudaluszdunislaoianzlu

Y

e

$IULUNTDIUIINAUAT Migrate to the Ocean T9AIT91AEYIINITAAIALALHDYDAINAY

B

NUANNIUYBIMIBREINUIAURT Insdtauenanulusukuuingainlanasnisuansanniy
YoansasAginas iedearsiunguiimneninnuduasiugidy wenainiludiuves

mseeniuvdeLiievinisnatn geamgdilalitoiauouurinasszusznoulddeiuledi

va o a Ay o o ! i = a' N
3'3U3'33JN6\1']UV|\1V]3J@5U@\1QJJ'JQEJ I@EJNSU@Q‘V]'N‘U{]all‘W‘Uﬁﬂ‘UﬂaNLﬂ']‘V]iJ']EJN']ua@I%LSUUallL@EJ
va =

1@un Facebook Page fiiianauda 33edeldrnduniseenuuud sosulayii ons

Usznduiustunaunidase laun
[ (3 .
- aseenkuuliuled www.prachyaklui.com

- NIERALUU Facebook Page Foin Prachya Klui
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a a a

- MsuanidmalaiwasAuniagyial (Dancer in the Dark)

- MSHARFRUUNNNNShERIERURIRalUaNSUANINW

[

TAYLAAYINIVDNSUALLDUAG L

< (3 .
nseanuuutIulef www.prachyaklui.com

1% '
1

ey fRdeldanfiuiivivleafwinuignuglaa uwasldsamzifeulauuiunden
prachyaklui.com Fululiossuazteiduresideiienindoinisimanuianualugiuziin
Aa = ' \ va o oA v =3
Aup3daszvesTiuTnliluivledd ludivesniseenuuu §33eidenld Wordpress.org @
Julusunsuldlunisadrauazdanisidlenadsa (content management system : CMS) 9
lgsupnufisnlunisasraivledunnigaluiiagiu (W3Techs, online) uilunsosiondnluy

nseanwuuiulas

mwﬁ 39: Bluehost Portal

(Bluehost, online)
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m‘wﬁ 40: WordPress Dashboard

(WordPress, online)

Tuniseanuwuuiiulessaelusunsy WordPress sudiuusn §3desieudansy (theme)
Mnzauiuienivesiuled lnedideidenldsuniivedn Pofo Afiarudangulunislda

LY

a9 warausauTusiinisldeulansimunudenIsvesive

AR 41: Pofo Theme

(WordPress, online)
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vYa v =

nTuRITelevinnisuSuLeeaSusInan 1Suainniseannuulalalriuliuled 1ae

Y
=

w@onlddunidsde (typography) nuutaganulaliaeauns Migrate to the Ocean L D&31

AnuAuaglrtungu e UEde Iy kL

A i 42: Tald Prachya Klui dwsuiiules

(WordPress, online)
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Tunsutadevnvesiuled {3deliuiaanesndu 5 Yssian léun

- Latthi Plawan (dn5Uan21w) ldun sasuausindnildlunsdnuluadsdorly
QAN

- Migrate to the Ocean I nanunuAIAfidoidssfignuosiduey
ilearemudunglunguitiming

- EWANs lfun nasueaunidug vesf3de egludduiiamiielinguit e
ANTIUHANUAURTVRIEITY

- AJK. (239) Il Ha9AINISeUBUY veagIdY

- Random Stories Al KAUBULT VoKL

a o/ o LY (3
ANN 43: ﬂﬂiﬁiNLlﬂéﬁ?ﬁi‘UL’JUl%@

(WordPress, online)

wasandu gIdedldlnaiiomudasUssinvauiszyluwyresivled lnvaunse

Funguuuy (format) veuilevvedlaidu 4 suuuu laun
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Standard / Image dwiulnaidomilitifiosnmuasimnilsde

Gallery dwsuTnariomilunmmansamdundn

Video dwiulnardomiiiuninadeulns Insaunsaldasdarniuleday 1wy
YouTube %38 Vimeo a

Audio @ msulnaitevdudss lneanuisaldaerainduleddu 1wy SoundCloud

1o

AN 44: Frognaillennuy Standard / Image

(PrachyaKlui, online)



AN 45: fgailonnuy Gallery

(PrachyaKlui, online)

NN 46: 79819 HUaLLUU Video

(PrachyaKlui, online)
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AN 47: H79819 LU Audio

(PrachyaKlui, online)

A o & ] ai Yy =y a saa o &
LN@‘VI']ﬂ'ﬁIWﬁL‘U@‘W']LL@a%UsgLﬂ‘Vﬂ,ug‘ULL‘U‘U‘VIL‘VDJ']Sﬁ@JLLﬁ'J QQIWLUUIGUGWINQ']WS'JNWQU

(@ansagseazideniiunlaniules www.prachyaklui.com)



A 48: https://prachyaklui.com/ (Homepage)

(PrachyaKlui, online)
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A 49: https://prachyaklui.com/category/latthiplawan/ (§n5Ua11w)

(PrachyaKlui, online)
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A 50: https://prachyaklui.com/category/mgto/ (Migrate to the Ocean)

(PrachyaKlui, online)
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AT 51: https://prachyaklui.com/category/ewans/ (EWANs)

(PrachyaKlui, online)
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A 52: https://prachyaklui.com/category/ajk/ (83%)

(PrachyaKlui, online)

72



A 53: https://prachyaklui.com/category/random-stories/ (Random Stories)

(PrachyaKlui, online)
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AN398NWUU Facebook Page #8731 Prachya Klui

¢ Y |

NANSAUN WAL TAIULAEIULEY WUINYDINIIIUNISADANTTENINUNAUNS DATLAU

Y

naulmnenlasuauieugegaluusewmelng Aonisld Facebook aedifldauyini 47

Y 9

aulny¥ (Hootsuite & We Are Social, online) §33834ladnvin Facebook Page @@ Prachya
Klui Jugiiednguszasadang1n Ineiinseaniuuiidfglaun Profile Picture lnag3dgla

ponuuulalalrdanudeulasiulaliae Migrate to the Ocean dlasuusstunnalaann

NIevagynIshansaunian auldudydnuvalUsydfiivean 39

Y
%

g9 na WU munedl
AnuAuAdueg1ed lnevhnisaaveusunssisnanlilanusinadedyy

Awdi 54: NM1598NUWUU Profile Picture vas Facebook Page
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[y

luguves Cover Photo tiu {3veldinlalduazdsdanivleduldlunisesniuy

VB LM ANAINULY DUV DINAINUNIILA

Al 55: n1saankuu Cover Photo 984 Facebook Page

(Facebook, online)

nsHanLEAIRLawaIRUNNIgYgYI (Dancer in the Dark)

MNMNARITYLANEINAUNATIHTDI1 AuNdiTgyey1es (Dancer in the Dark) 989

Y

£2

AaduanivannnduniSeuiosund vy §3dedsldviinisndndedainlowoldluns

N Y v

U @UNUSHIULBIN1e YouTube Tngunimadninaiiiiosas fadl

dutapadalaiuGasien
aa & QI v 1
TampanisaNAulug
o4z
RLANNASY
azinuudszaunisnl
fuazllBuiulng
TwAuR Aoy oy
o A i
Suinlaifiau

Ao ldTuaalw
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'
o o

= = o
aal AN i
azinuudszaunisnl
Y o K £ o
LAAURITIULERRANNLAUT

TwAuRdyu

Ya o =X

v o a a a aa v v o su & v da &,
N’J"ﬂEJ"UQI@W']ﬂ'ﬁmamlﬂlaﬂ'}@I@IV'NV’TT]N&@JWUﬁﬂULu@i@\‘i‘mﬂﬂj'ﬁl‘lfiﬂqEJLTJuuquﬁiill

e

Jalaidenldumma (footage) 91N NASA Image and Video Library ﬁLﬂﬂ‘lﬁqﬂﬂaﬂ"ﬁUmmﬁa

wnldleegnsdaselaulifienlding wazvinmsdnsonanadinalidiiuiloses fall
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'
aaa

AN 56: N1sHaRTIAAIALoIwaIALNITIge 1 (Dancer in the Dark)
dle3vendnindnifladunisausosuda Feldviinismeunskiiugoma YouTube
Channel YB4ATELNASTLNELNIHAIIUIY Migrate to the Ocean Litaas19Aufuasliy

nasUmsngmuRiBe v LUz
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AN 57: NSNELNSTNEAIALaaIAUNTIuanad (Dancer in the Dark) 611 YouTube

A7)

(https://youtu.be/uv-ObQF6gEl)

ANSHARFRUUTNINNSHENIEAYRIRaTUANSUA1IYW

dlyQQJ YJQQJd‘/Ly

wEsnfgideldvinseunsindadmledu YouTube Wuiiousesud {Rdedals
nsUssrduRuSiufusion1suansanvesialudnivaniu saufuasiwauiy e
asrsnusaiioslunisussduiusnanu lnaidunisuansansaufuAaluinudunieléde
31U “Minimal Live at Home EP.2” #1984 Facebook Live wagyinnsennsiuyinnns

LEASAANIY YouTube d518aztdgnnadl



AN 58: NNSWAAIEAYBIARVUANSUANINWEIUTDINE Facebook Live

(Facebook/Minimal Records, online)

A 59: TufinnnsuansanvesRaludvsuaiw 6y YouTube
(https://youtu.be/X6GumfUsOYw)
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4.2 nM3AaszinanisuianisaqeiaTesiisssulal uazn133aTideRnnIn (13

dananan1suuANTg)

'
va

i3esleffidelflunisiinevinaniseonuuvdessulatifiensussudusiusin
AUMIDATE LALA
- Google Analytics dw5UAATIEYHANTENLUULIULYA www.prachyaklui.com
- Facebook Insight &1%15U3LAs1¥iNaN1588NWUY Facebook Page 4871 Prachya
Klui
- YouTube Analytics dw§ulnszsinanisndniindainlomafuiiiiya o

- YouTube Analytics d1%13UtAT1ERANISNANF 0T UTINNSULERIERVDIRaTUANT

UYanu

Google Analytics dwsuiiasizsinaniseanuwuutduled www.prachyaklui.com

Google Analytics Wurdasfleofldiinsziidonmeunsmaivled awnsodnds
TuSulaaaeuansu(Plugin) 891 Monsterinsights fi9an1saaelusunsy WordPress i
TwazBundel (Toya au Fuil 2 Tquiou 2563)

ulast www.prachyaklui.com Sfidrmusiaiu 4 au w8 ass Inaidimumads
14 3unit Tnefidnanadimudiogi 50% Tnednsdudualmiedd 75% wasfwuiinduoy

11 25% WBuNIUARNNILMDT 50% Hiulletie 50% aeKlinyuiainannUsewmelng



A 60: Overview Report a0 3ulad www.prachyaklui.com

(PrachyaKlui, online, accessed 2 June 2020)
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Facebook Insight d1%5U3tAs13%iNan159anWUU Facebook Page %891 Prachya
Klui

Facebook Insight 10uLAS 8951091 L9 1UN15TLASILWLE 89191 HELNT N 1UY BINN4
Facebook Page laganunsanwusnisiiasigilanainuaigniulssianveadon wungdmsu
T dudeganisinisnaianiuyaania Facebook Page dmsun1siasizsiina Prachya Klui

U5uazdeanail (Toya o Tuil 2 dguigu 2563)

v
v a

Facebook Page 48731 Prachya Klui S/1019uM9dU 4 AT9 3 NF¥uAams0Ld10e

evld 3 au Tgfvunaladiilon 2 Ay uazilffinnu 2 Ay



A 61: Page Summary 984 Facebook Page Fo7 Prachya Klui

(Facebook, online, accessed 2 June 2020)
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YouTube Analytics #1%3U3AT1ZMNANTHENTIRATIALDLWAIRUNTIyey e

YouTube Analytics 1OuLAS 895109 1 1UN15TLASIERNIALOT LNELNTHIUY BINI9

YouTube @11150bUIN15ILATI 0N DU 4 %ua ol ATWsIu (Overview) N1SLU194

fa

(Reach) M3Uduiius (Engagement) waghval (Audience) lngHansinenilidninlomas

£ '
£ v a

AURTIggy I5vasidundeil (Toya o Jun 1 fiquigu 2563)

MW33 (Overview) wazn1sUjaunus (Engagement)

' v v
a A A aAaaa IS

fdn3alawmasAundlyaudeany vy (unique viewers) MedU 2,935 33 53311381

AR
(%

vy (watch time) M9du 105.4 43lus lnggvaldnandivulaeade (audience retention)

gl 2.09 w1l Taunalad 202 Aunazialad 1 au Andudnsndu (likes vs dislikes) gl
99.5%

AN 62: Overview Analytics 983378A7ALaLNaIAUNI Qe 16d

(YouTube, online, accessed 1 June 2020)
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AN 63: Engagement Analytics U0982@AIALoINaIALNITIge 10

(YouTube, online, accessed 1 June 2020)

n151918949 (Reach)

TdmInlainasAunddya1aiin1sidni (traffic source types) 3NNTAIAVBIEYY
(browse features) 43.6% LT ulas nnousn (external) 13.3% YouTube Channel 12.3%
YouTube search 10.5% n1suadial (notifications) 6.3% wazduq 14.1% laun15i9189n13

Sulednigusnunain Facebook 1Hundnil 89.7%



AN 64: Reach Analytics 903in8ATALoLnaIAUNTI QI8

(YouTube, online, accessed 1 June 2020)
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Kvs (Audience)

'
a aa

FuuiadniflomasAuiTiggyu Aefaiasiduani@n YouTube Channel og
56.2% wagllaatnsiduaundnegi 43.8% lnsdirvuanuszmdlnedundnegi 78.4%
dundiengiads 18-24 Vidhw 55% ongiade 25-3¢ Uidhaw 39.5% uazergwads 35-44 Uidh
W3 5.5% WU LT UNASIY 76.7% WaglwAnge 23.3% t1vunulnsdnyidede 67.7%

ABNTILMBS 24.8% WAULAR 6% Wazdus Bn 1.4%

AN 65: Audience Analytics UasiindainloinasAuNIIey g

(YouTube, online, accessed 1 June 2020)
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YouTube Analytics aM5uilasizvinanisnandevufinn1suansanvasfatiuanslannu

[y

NANTSILATIEAUUANNSHENERYIRaTUANSUA1IW H510azidunnatl

v ¢

ATN39U (Overview) wazn15Ufdunus (Engagement)

[y
v a o

Juiinnsuwansanvesdaludniuaninu fuen vy (unique viewers) M9dY 272 7
saNE1T (watch time) Wedu 28.6 F2lus Tnoguildinandivalaoiade (audience
retention) a¢jfi 6.05 unii Tfvanalad 14 au laglifeunadalad Andudasan (kes vs
dislikes) 9¢fl 100%

AT 66: Overview Analytics 9astuinnsuansdnAatudnduainnv

(YouTube, online, accessed 1 June 2020)
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AT 67: Engagement Analytics vaatufinn1suansanfaluansuainu

(YouTube, online, accessed 1 June 2020)

n15191949 (Reach)

Juinnsuansanvesfatuansuarniu Jn1snns (traffic source types) 21N156
ﬂ"]suaﬂﬁ?jm (browse features) 23.3% iulgfnigusn (external) 15.9% YouTube Channel
15.9% YouTube Playlist 10.2% YouTube search 9.5% wagduq 25.1% Inanisid1danis

Hulwdnieusnuiain Facebook tWundny 95.6%



AT 68: Reach Analytics UaUu7InNshansanfaluansuainu

(YouTube, online, accessed 1 June 2020)
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Kvs (Audience)

Hwudufinnisuansanvesdaludnivariiw Aedadasiduauidn YouTube

Y

Channel 8¢l 70% wazlildadinsiduaundnagn 30% lnedwuainusendlneailundnog

55.7% laeid1vun1ulnsdnsiiiofo 66.7% Aouiialnes 21.6% LAULAR 8.9% uazdue on

2.9%

2NN 69: Audience Analytics UeUUTINNSUEANERAATLANEUaNIW

(YouTube, online, accessed 1 June 2020)
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4.3 mMaeounan1suURn1g

'
a Ya

RN I lanan1seenwuvdessulatiiensusendunusinaunidase 91n

wisesloaulatluiiten 4.2 \JuiiSeuiosudd fRdedsliinisasviounanisujufinisds

A o I3 yay v awva a o i o v a wa d'
ﬂﬂdﬂ']w Lwam@\‘iﬂm’mgwl@mﬂmiUgUmﬁ]iﬂmﬂmﬂﬂwwmmamiﬂg‘umﬂ I‘L!U‘VI‘VI 5015

a19as3AnaU lnensasviounamsuuRns dseazdenmsll

%

4.3.1 A5ALNBUNANISURUANTHAANDUNEIRING

Tausanasnnsanale

&

Wesnmduluassililumaidedaljirinig vilanisuguinislulsasusnludiu

1 o

YoansimIenaulszneufidAgvedlauisanasansagaleaseduliiudunoureinisnds

]

VA o =€

Hauwas f33edwidamialenisidentduinisagaleligilunisudanasu uenainil

Y

N

S

Redananuinnudilalunszuiunsudaranumas saudenisidaugunsalang £33

Ah e

Adeniauuiulusinges (producer) Niaudervgy dmsunisujurnigluieasi

409 (Swavtdunagluuny 5) HI3eaunsauAdymaenaIkasaIuITaRERNANUNaIRTTR

Tudnwarlausaneinnsagilelamemisaluniseuion

ANsARLABNNAUEENNNDNLUUHBRaUlal

Tudweawasulugruginaunidaseiianunsaiiunesnuuvdseeulatiiionns
Usgrnduiusiu f3donudinaianuresfalufendes “dvsarm Simaiay
wanganiaziuiannlunsufifnisluisesiaes iWesmndunaianulaeiidoies
Auiied Fslifguassmndiidwlddnuds viliaunsaniuaulssinulunsfinulinsanny
Tngusvasduean Fideldnniian

%

4.3.2 nsazviounan1sufuRn1svinnsnainfdvianaznseanuuudossulau

%

ASAANARING

NNuaNTIATIRiNsUUANMsTususn idenuinasedlenldlunisiinisnain

Y]

A3via 3 Useinm Laun Website, Social Media Marketing wag Content Marketing tufinau

witgauf azuusulgslunisuuainisluacasiass Ine Content Marketing %139 N3
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afwseunauslemidusyleviiaznsaniuaudeinisvengudivune duaiunse
donunInaglaniuy Website wag Social Media Marketing

n1senwUUFaaaulaY

Va v v A

Widedudensanuuudessulatiienisussvduiusuanuainmsujiinisluiess

Miges TugUuuuiuudgnumsuoanisluisasusn laun

[ (3 .
nseenwuuIules www.prachyaklui.com

- NN999NWUU Facebook Page %®71 Prachya Klui
- MInanindaiale

lagaztnansinsenisu]ianislurarsusnaieinsesiisesaulatuiusulyens
Ufuin1sluesnass uadninanisiessinmsuianislusasiiaesmsinsosonsulal

LUwWssuiisuiurnan1su]ianisluiaasusn wavasunansiduluasalls (seaziBunayly
unil 6)



UNN 5

NAN1SH519ETIANAY

mMyidevite “mIsenuuudessulatifionsussnduiusinaunidase” (Hunns
WG fuRnsidnsufiinisaenses lneseaziBenveansujiinislunssusnazeglu
undl 4 ndudsimanisufiRnsfinanuimuiduosdanufidofuusnseuiums
UFvannslursesiiaesludnumeiud (Loop) uastmanisufjo@nislusasiassly
Wisuisudunanisufianslursesusnifieasunantside Tnsnsufoanslursasiiaes &

o o &
FYACLBYAPNU

%

5.1 NMSHARKNAIIULNASAINAVBIUNAUAIDETE

nuan1sUfUAnIsluasusn §3Tenuinnisiinauvesdalufedide “avs

= =

a1’ densiianumngauiiazianimunlunisujiinisluiesiass wWesnduns

(% =

Maulagal13enesnuied 3dddliguassaandidiuladiuds siliauisoaivay

Y I~

UsznulunisfnuilunsinuingUssasdvaanisidolauiniign ledideidenumnasiedn
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Ya o Y a
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Y Y

[%
aa o Y

HAUNAIATTTaLeINAludnwrlausAResAREn AleNilsgatidunreddiusenaud
drAgyegluuni 3 Wade 3.3.1 MIndnnadumavetinaun3dase Jeasiulddinisndnua
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[y

AN 70: USTINIANSHARNAaNUINATlUN YL LENLIARDSARIANALDUDIEITY

%

5.2 NS7INIS9A1NRIAING

'
a Ya o £

naRINNRITlaREAraUNaIRIandTedn “Tanlilanyusauisi (Last Drink)”

Y

[
LY Ya o

vosAaUTu “avsuaw’ WuilBsudesudriu idedslshesdnuimasnunisnain
ﬁ%ﬁaﬁlé’miﬁwmmiﬂﬁﬁ’ams'msu.iﬂmﬂm'ﬁmﬁmmamumaqa%ﬁa%a’h “ﬁuﬁﬁ"?zgzgm
(Dancer in the Dark)” 3nUszgndldlunsufiinnslursasiiass lngainnsazviounanis
Uvanslursasusn gisenuinedeadefildlunisviinisnainddna 3 Yszan ldun
Website, Social Media Marketing Wag Content Marketing Fuflanumunzaui oz

Ufuinislurssnaedlutunsuvesnisesnuuvdessulatiiion1susswduius

5.3 n1seanwtuviieaaulal

yQQJ"LYJd

Aidelaiaensenuuudessulatiionsussnduiiusianunasidvia vaenndeiu
BIAAUSINIAIUNNIIAIARI AL TR TY
- MIanihdainle
[y < 3 .
- msuFuusaduled www.prachyaklui.com

- msWaw Facebook Page 381 Prachya Klui
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TAULAREIIVD UT18ALLDYAVDINITODNLUUAIL

5.3.1 nswaniiadadntawwadlanlaildvausauis (Last Drink)

WIelavinsndniidsialeieldlunsusssduiusiiuyess YouTube vaddney

A va o

wias tneideldfunvesdanudiiuinannsngive duindnnainumnaaidaniefaies
a1 lunsusznduiusnanumaiiiuteamnsesulatunlasuaiufien 1wy YouTube,
Spotify, SoundCloud 1@< AN1FANUANINFIUTEAUAIINAS (loudness) VDUNAT LTN

LUFS Levels #nnaanutnasiiadnaadiuaunsgueisiangan asgnanainamiadnludsivi

v o

TnanugduaunIn WekIuFenHantndanlalaamensHIu YouTube B4imunnIy

v o

sral3laAy -14 LUFS d3ds399ndudaanduldudluanusvasnasludunaunisudndnas

Y

Trianuwmungauiudainnalunisesnkuvgesaulayl

d’ o L dl a a a aal 1 1
AR 71: sEAuANAsTouNasiiinzanlunIndaindalnlon1ugesnig YouTube

Ya o =

13991 J U839 lavin1sNanTinaaTf e TaglsuAINA1SRANTU L5 9vD L NAY

Y

“Tanlildnyusoulsn (Last Drink)” Tlls1uazdendadl
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lngidenuinilemveanasazferfivussenidluneunaifu §33e3alatneilag
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Al 72: mssnevihidaiatemadanlilavyuseuist (Last Drink)

VA v =2

aInuy {ivedsladndentndinteninnumingaunndadelidiiuunimas lag
lafinsusudnadiveanmiu 43 Fadudasdmesnisuannauuntaelnsriey was
USuusiadligadneiunistufinifleseszsuueuien (VHS) wieassussemeluguiioudu

e a &£ P &
Lﬂ@lﬂqﬁ‘lﬂLﬂ@GUuﬁLuaﬂ@@qllLuaquU'P]QUV]LWEN
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A il 73: nsdinsieidaialamadanlilavyuseuis (Last Drink)

vYa o a a Y o

Wer3dendniadaifladuniseusosudn Felavinisweunstiugaanis YouTube

'
a a

Channel U84AELWAITILABLNELWTNAI UL WAIAUN U Yy el (Dancer in the Dark) Tun1s

LY

U URNT1esAnils ieadeanudaitesitungudming
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AN 74: Msweunsindrialewnastantalavyusousn #u YouTube

(https://youtu.be/cnuH7ihrFBs)

5.3.2 ﬂﬂiﬂ%’UﬂéﬂL’ﬁUlﬁ!ﬁ www.prachyaklui.com

va o

v o a ¢ & ¢ v Ao ¢ & 1 \ o
Paveldhnansiessiiviedmeniodioosulatundudgislumsuiulsaas

Wau 3 ulas www.prachyaklui.com Taggspsldu3nisgaiufiannusenugleaniuiy
Wesanwanisiaudadunumela uazdsasld Wordpress.org Wuiainsiiolunisasiuas

Fansiilomuuduled wuLhu
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9g19l30 7 {Idelddsunladlalivesivldliianuiuadeuindu lnednisusuan
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Mwi 75: nsusuUgslald “pk” dmsuiiuled

(WordPress, online)

YA v v

Tuduvesnsuiatienveaivled  fidedwuteandy 5 wusmufy  wadinis

Y

wWasuulasanunisuansaiioliiulediinnuiiauladsdu 1aun Migrate to the Ocean
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greunega1dusn, EWANs §guneganduiiaes, Latthi Plawan (@n5Uana1w) d1euneg

Bl
[y o v A

adufiany, AJK. (83%) agandundnuiaiy  uay Random Stories aganAufvinLLAY

Ml 76: nsUSuUgayveaiuled

(WordPress, online)

Tuduvesguuuurenilom §idedudieenie 4 Uszian laun Standard / Image, Gallery,

Video wag Audio muiial (anunsansieaziduaiiuiinlaniules www.prachyaklui.com)

5.3.3 MIWAIUT Facebook Page 831 Prachya Klui

AadelaiusulsegU Profile Picture lifinuaenndesiuiivleduas sUlustndinuves

wia Tudaunes Cover Photo tu §3denlaulaldvewivledunldlunisesnwuuiiieliia
AU DL VBIHAIUYIIVILA
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Al 77: Mm3UTuU§e Profile Picture wag Cover Photo 484 Facebook Page

(Facebook, online)

5.4 N15ATITRNANTES19855AN8ASaulall

wdeadlefildlunmsiinszsinanisadieasse leun

- Google Analytics &w5UiATgviHan1seenuuuLIUlYs www.prachyaklui.com

- Facebook Insight d1115U3LA513iHaN1508AWUY Facebook Page §831 Prachya
Klui

- YouTube Analytics dmsuiiasizinanisuanidainlamadaniilavgusaui



108

Google Analytics dwsuiiasigsinaniseanuuutiuled www.prachyaklui.com

. I a & Al va ¢ X a ] < ¢ A o
Google Analytics Wulp3adionlgiasziflomNuaunsnaivles @aunsafnng
Tuiuledaaguandu(Plugin) F831 Monsterinsights 19an15A281UsIASH WordPress 3

Twazdennatl (Veya a Jui 26 nsngAN 2563)

[ %
[ v a

Vulas www.prachyaklui.com SgLdnusiedu 49 au 1inwu 64 A5 Tandiww

Y
1%

wag 1 Wi 8 Fwd leelensnsiiivugnegi 77.55% laednsaugadlnieg 74% wag
ATUTINSUNIDET 26% LTk uABNiIAT 34% unUidn 2% wasnuletio 64% lnadly
Wruaulngandsemalng sesaAsUssnAansgeINsnT 89Ny A wesuil uaz

NS9LAE MINAINU
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A 78: Overview Report a0at3uled www.prachyaklui.com

(PrachyaKlui, online, accessed 26 July 2020)
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Facebook Insight d1%5U3tAT12%iNaN198NWUY Facebook Page %991 Prachya
Klui

Facebook Insight 10uLA3 895189 L9 1UN15I 1AL LT 89191 WHELNS N 1UY BINN4
Facebook Page laganunsauwusnsitasigilanainvaigniulssinnesaidon mungdmsu
Tludeyan1siinisnaianugeania Facebook Page dmsun1siasizsiina Prachya Klui

T5uazdennall (Toya o Tuil 26 NINGIAN 2563)

(%
v Y

Facebook Page 871 Prachya Klui {101947198U 6 Y AR YU a101508089

a

el 44 au Tgvunaladiilon 3 Au wasiifinny 3 Au
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i 79: Page Summary ¥89 Facebook Page Fo7 Prachya Klui

(Facebook, online, accessed 26 July 2020)
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YouTube Analytics dsudiasziinanisnanidaialaiwaclanlilavyusau
131

YouTube Analytics 10 uiA3 89507 19 1uN1571AS1¥U I A LaT LU ULNT N 1UY BINN4
YouTube @1115a6U9n153As1zieantdu 4 wuaa lawn A1wsiu (Overview) N15607849

¥

(Reach) M3Ufduiius (Engagement) wagrval (Audience) lngranisinsenilidninlomas

(%

lanlildvyuseuls1 IsewaviBunssil (Teya a Jun 26 nsngAL 2563)

MW (Overview) wazn1sUjdunus (Engagement)

fdealamadlanlulivauseuist Jvenguu (unique viewers) 138w 1,755 31 594
LANT1%Y (watch time) Mg u 54.7 §7lue lney vuldiiandivulaeiad e (audience

retention) 891 1.52 w1 Agvunalad 130 au lifiaunadalad

Y

A9 80: Overview Analytics vesihdeialawnaslanlulinyusous

(YouTube, online, accessed 26 July 2020)
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AWl 81: Engagement Analytics vaaihdedalomadlanlallfnuseuin
(YouTube, online, accessed 26 July 2020)

A15191949 (Reach)

fnamialemaddanlalldvyusouis fniaidds (traffic source types) 1nN15619A7
maij (browse features) 34.9% viulasi nnguan (external) 18.0% YouTube search
10.8% n15wdaLfiau (notifications) 10.3% wagaas (playlists) 8.0% wazdus 18.1% lag
nsidadenisiiules nreuenuiann Facebook v undnvi 81.9% wazisulad

www.prachyaklui.com 5.8%
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AW 82: Reach Analytics vasiivdninlomadnastantalonyusous

(YouTube, online, accessed 26 July 2020)



115

;:J%SJ (Audience)

Funindnintomadanlilivyuseuisn fAeffiadasiduaui@n YouTube Channel o

Y
=

71 63.7% wagliilfasinsduaundnegil 37.8% lasitrwuanuszalnefuvdnegi 77.29% &
dunflongiade 18-24 Yidhva 56.1% engiade 25-30 Vidhwa 32.6% wazeryiads 35-44 T

s 11.2% wuadunavig 76.5% wasinanids 23.5%

AWl 83: Audience Analytics vesihadninlamadlanlalldvyuseuis
(YouTube, online, accessed 26 July 2020)
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paulaillilonsuszanduiusinaunsdaszlaundatiu “enduanin” was “Aundligyin”
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[
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%

5.5.1 A5aLNBUNANTISUUANTHAANSUNEIRINE

Tausanasnnsanale

v
vYa o a a a

AIdganunsandnnaunasRIatudnuuslauisanasafanfleliniedieddunis

UfuRnsasiass Tuvaendidedesianuswiulusiugesniianudeivgyuwasldusng
andlobigitunisndnnaanulunsuuRnssasusn Fdeduanuinmiinudnvasves

N33 TUUANT

ANsARLABNNAUNOENNNDNLUUHBRaUlal

'
Ya o o a a

NAYYUINAUVDIAATULA

Y

8230 “anguarnu” uldlun1su uanisneasdns

Ya o a

Wesinidunisvianulaediidemssruies Jaddiiguassdangddiuladuds way

anunsamuanlssiulunsfnulinsmnuingusvasivenside warausaUiouiiou
a wva & Y < ! a

MU URnINsaeesieiuegned

%

5.5.2 nMsazvipunan1sUfuRn1svinnsnannfdiauaznseanuuudsasulal

%

N1SRAINAING

WA sUuRn1slurasiaes §3denudn Msvitniseaiaiadia 3 Uszianiilaan
n153A1grin1sUURN1sluaeaswsn laun Website, Social Media Marketing wag Content
Marketing @unsathunUszgndldlaiiuedad Tnaianignisaenunsn Content Marketing

YU Website g Social Media Marketing

ANsBnBUUFoRaU A

VYa v v oA

Aidudadeneanuuvdessulatiionisussuduiusiasuainnisufifinisluias

Y

igea Tuguuuuiuudeiunmsuianisluiasusn laun
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< 6 .
- mseenuuuIules www.prachyaklui.com
- A1588AWUU Facebook Page %®71 Prachya Klui

a a a Aaa
- MSHAMINEAIALD

Tneilededioflalunmsimszinmsesnuuudessulay Teun

- Google Analytics &wsUiATgvinan1seenuuuLIUlYs www.prachyaklui.com

- Facebook Insight &1%15U31As1¥iNaN1508nNWUY Facebook Page 4871 Prachya
Klui

- YouTube Analytics d5UALATIZARANITNARTNEATALD

dmsumaieseniniseeniuudsesulatainn1sufuiinisluiensiass aunsaunun

Wiguieuiunansuianistuasasuanlanadl

n151US8ULT U Google Analytics 1115 U3 LA eV Nan1saanuuutIulad

www.prachyaklui.com Tun1sufuan15eaaeeas

CRIEY madrvy wadien desmsidd dasinisidn
\ady L valngd
(Aw) (A%9) (uin)
N15UUAN152935% 2 49 64 1.08 74% 26%

wias Tanlilavyusauis

A15199 4: nsiUSeuifisunaniseenuuuliuled www.prachyaklui.com

NATNA 4 Ty wagnisidndisveaiules www.prachyaklui.com

'
Ya o LY

a o a & | A v o w a o a va d' [
UAMUIUN UV UBY U UYAALY I@EJ?NWN'J‘UEJ‘UTU‘UE\TIUﬂ']TUQ‘UG]ﬂ']i'l\‘i"ﬂﬁ/la@\‘i ‘l@LLﬂ 19

Y

[
==

Uiuusdlaldvesiuledlifianuivaiouniu wazUuusanmsuansualidanuiaulauin

& &

YU TudiuvewandivuafsninuundutueradunmsedIdglainsiiudeniluuday

v v [ YA o d?
WiteavoIUlwAlRd I UILINNTY
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n151U3 8 UL BU Facebook Insight §1%3UALAS1ZNAN158BNALUY Facebook

Page %971 Prachya Klui lun15U§jufn151esa$14as

P P a P ¢ va
LT ARG RERER anﬂaﬂ HAARAIY
v = & X
W9t wann
(A) (Aw) (AW) (Aw)
n15UUAN152935% 2 6 44 3 3

wias Tanlilanyusauis

A15197 5: NsiUSeuLiguNan1seenuyu Facebook Page 4971 Prachya Klui

NANT97 5 i audufiamsadifaiienivean Prachya Klui S9uau
gerunnlun1suiinsisasiiaes nelonadumssilemvssnadidnuauuintunasingg
d" [ < s a a wa A = 1 @ o £
Weuleeiuiuleduagaduan Youtube vaamsufuinisluisasiivie egnslsifdnuiuguy
wazvunnaladdadivsinalndidesiunsufiinisluiasinis 399199m18ilad1n1s

USudgeguuuuraamadilidmadednuiugidsuminlain
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N151U38UL7BU YouTube Analytics a1%5uitasngiinanisuanindainlalunis

U UANINIE092993

N33 (Overview) wasn1sUjaunus (Engagement)

gandyy  wandiwy  andwwulee don Hyunm
(unique (watch iy nalad fdlan
viewers) time) (audience (like) (dislike)
(L) (Falu9) retention)
(uni) (W) (W)
15U URAN1329957 2 1,755 54.7 1.52 130 -

wias Tanlilavyusausn

v 6

M157991 6: NMTLUTHUEUNANTHERTIAATALEITD NMNTIU (Overview) Wagn1Udunus
(Engagement)
1NAN5N9 6 a8l vINNITUURNNTITT ARl TIuIuLeYNIINTT

UtRnsesiinds uienadumszszeznatlunsiiuteyalivindulaglunisugjifinag

a

A =gy 2 v & i a va = 9 =
'N‘UiVWiuQI"UL'Ja']LﬂUsUaﬂquaﬂigll']m 2 AU Iu“UﬁJg‘V]ﬂ'ﬁﬂgUﬁﬂ'ﬁIu’N‘ﬂiwaaﬂimL'Ja']L‘WEN 1

[
VU A VYa v

= d' Y o o v av v o Y] ! Y]
DU LUBNITINYBITNANINATIUTEYELIATUBINTTIY Vl\‘iumf\]Uﬁ]ﬂmuﬁ]igmmﬂm’ﬂUUSUUE\‘i

U
3 o

lumsnaununsifeasseluliiannusanuuingsdu egralsiaduiudinanetvasieuln
UIINTUSEIUSHAZN ST EIAUAS IUNTEUIUNM IR D19aNARORYNIINNTINTS
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A15191949 (Reach)

ATA9AN WAulad YouTube  YouTube AMsudaiiou aue
%aﬂé"lf&l n1guan Channel search (notifications)

(browse (external)

features)
msUftRnTaeesi 1 43.6% 13.3% 12.3% 10.5% 6.3% 14.1%
s Aufiieyao
nsUfURNIRsT 2 34.9% 18.0% 8% 10.8 10.3% 18.1%

wias Tanlilanyusauis

M15199 7: MsSeuiiguranisianiiadndaleave Nsinds (Reach)
NA5NT 7 ziuiinsdiisvesdrnlunsuiRnisiesiviuazaes f9wau

TndAeaniu Inen15U)uRn1519957a0eiN5i0899 Nk masd e Wuundu lowinisivy

=

Wrudules www.prachyaklui.com Afls 1w 5.8%

é’ﬂm (Audience)

andn  Wilddu  Jewd Joud Houdl LW LW
YouTube Ju 2y a1y angade vy e
Channel &% 12y 12y 35-449

YouTube 18247 25-341
Channel
mMsUftRMsIas 1 562%  438%  55%  39.5% 5.5% 76.7% 23.3%

WA AUy

nMeUftAnIsaeesii 2 637%  37.8%  561% 326%  11.2%  765% 23.5%
wia Tanlilanyusauis

M1519% 8: NsSpugURaNSHARIEATALeTYe Ju (Audience)
MNIINN 8 amuItanwasvevilunsUfURNMTNsTIilaraes fTuau
Tndfsaiy  wavawsa Ul dudeyanendudan Wy weuazery  lumsesnuuude

¢ o o e Yy o ! Y
aau'lQULW@ﬂqiﬂig%qaiquﬁﬁﬂﬂ'l']ﬂaa@ﬂa@ﬂﬂ‘Uﬂq&lL{]']Vill']EJVL@I
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a3U afUTeNa uasdalauauuy

N15398%T0 “N1500NWUUE 0 Ulali an1SUSETIdUNUSUNAUAS D ase” &

v

nnUsatAvean1sive taud 1. Anwinssuiunisndananumaiidiavesinaunidass 2.
Anvmdnnisnain@dvia 3. Anwiranniseensuudeseulal uag 4. a519@IIANITRNLUY
desaulationisuseundunusdnaunidase laedn1saniunisidedsldainis (Action

Research) Laziin1UseilunaladeuTinauazidenmunm Ingyadnwianisinauns dase

wazhAneltestunanssunisianasesuladlulsewmelne aeluszozinar 19 9 wweou

Y

[%
(Y

AATUN 1 gaau w.a. 2561 893Ul 31 NINIAN W.A.2563 Wit lagnan1TITYaunTe

wenlanuingussasdnal

o

6.1 HAN1TANWINTTUIUNINARKBNUNAIRTTIavasinaunIdasy (Tnguseesn
dafn 1)

aa v LY

TUNISHAANAINULNAIAINAVDIUNAUAS DATE AUV LA NUULITULTAADS AR

agAlaliieanduny widaunsandnnanumamilnunimiisseasdonisitdlusuuuvesulal

19 lnaddrudsenouiidins 5 9819 laun asuimes (computer), Advia posale 135A

ATy (digital audio workstation: DAW), 8a@le dulnesia (audio interface), lulasinu

Y]

(microphone), uag agile uetiwes (studio monitor) wenANUUnAUATBasESIRaIA1TE

LY a

dladnndenddgyvegsnanuesiulaqiu lawn dnausd (artist), Aewmad (record label),

o 3

[y

AIndmine (distributer), WUslauwas (promoter), ¥naswu (investor), &o (media) wazKYY
(audience)

% [

6.2 Nan1sANEMENNSAAIARINEA (Inquszasadan 2)

Tlun1svinnisaatnfdia dias esdeni @A 6 Ussianlawn Website, E-mail
Marketing, Social Media Marketing, Mobile & App Marketing, Online PR Wag Content
Marketing Iner3denuinaseslomunzauiun1sidenseild 3 Ussian lawn Website,

Social Media Marketing wag Content Marketing 1y Content Marketing #39 A19d519%130
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nauallenniiuselevduazassmuanusenisvasnguidving duansaaenunsnagle
VUL Website tag Social Media Marketing
6.3 wan1sAneManNIseanuuUReaulal (Inguszasadan 3)

lumseenwuvdessulatiuilotdusznau nANNISIUFIU TINANTFUIUNTORNWUY

Plnaesnuaedsfiun Inedanunnnetnal

SEUUH 890 ASUEAAIHE
dovaulaul RGB pixel NUN90
doReNun CMYK metric / imperial SR

a L4

A15199 9: MINLANANIEIsERRaulatuayd R NN
1 & = ¢ & o & v o = = s o
agulshatunseeniuuiessulattudnludesdiladunannasy (platform) v
Twusmsiundeseulatdadudedinaiidralunisesniuu lnen1sisensafifiunanasun
Toluniseenuuurisdu 3 unanresu laun iules Facebook Page uag YouTube
lunsesnuuutivled desiisiemsidnivisafaznsaanzfoulauuiug uag
annsaltiesasdiaiamzluniseanuuuivledlvdamnin lawn WordPress uaziflevinnis
< ¢ & aa % v g o a Y v o
sonuwuuivledllunissuiosuananunsaiseazidoavesniseeniuuluussyndlmndiiu

LNanNesUAU LU Facebook %38 Youtube malula

6.4 HANTSAS19ETIANISEINWUUA 008U lallNaNISUSLUIFUNUSUNAUAS D ATy
(Inguszasadon 4)

NANNSAS19EI5AN580NLUUA BB U AU BN1SUSEFUNUSTNAURNS DaTE 11150
wusoanladu 3 Wvalaun
< '3 .
- mseenkuuliuled www.prachyaklui.com
- N1999NWUU Facebook Page %®71 Prachya Klui

- MSHAMINEAIALEAYUU YouTube
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35puuinasvasnasriinisnannesulad (Yaipiroj 2018, 44)
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	ณัฐพล ใยไพโรจน์ (Yaipiroj 2018, 163) ได้เสนอว่าออนไลน์ พีอาร์ที่ดี ควรจะมีลักษณะที่สำคัญได้แก่ เข้าถึงกลุ่มเป้ามาย, ตรงประเด็น, ตอบโจทย์ความต้องการของผู้รับสาร, ให้ความรู้ สร้างความเข้าใจ, ภาษาสุภาพ เป็นกันเอง, ไม่เยิ่นเย้อ ยืดยาว, ตามเทรนด์ แต่ไม่ซ้ำ...

	Content Marketing
	คอนเทนท์ มาร์เกตติ้ง คือการสร้างหรือนำเสนอเนื้อหาที่มีประโยชน์และตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย เพื่อวัตถุประสงค์เพื่อการตลาดของผลิตภัณฑ์ โดยเนื้อหาดังกล่าวสามารถอยู่ในรูปแบบใดก็ได้ตามความเหมาะสม อาทิเช่น บทความ ภาพถ่าย ภาพกราฟิก ภาพเคลื่อนไหว ฯลฯ
	ณัฐพล ใยไพโรจน์ (Yaipiroj 2018, 121) ได้ชี้ให้เห็นถึงปัจจัยสำคัญในการกำหนดเนื้อหาของ คอนเทนท์ มาร์เกตติ้ง ได้แก่

	กลยุทธ์ของการตลาดดิจิทัล
	ในการทำการตลาดดิจิทัลหรือการตลาดออนไลน์นั้น นักการตลาดจำเป็นต้องรู้กลยุทธพื้นฐานทางการตลาด โดยสามารถแบ่งออกเป็นกลยุทธ์ที่สำคัญ ได้แก่ Consumer Behavior, SWOT, 4Cs และ 4Ps โดยมีรายละเอียดดังนี้

	Consumer Behavior
	การศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภค เป็นการศึกษาเกี่ยวกับกิจกรรมทั้งหมดของผู้บริโภคที่สัมพันธ์กับการเลือกซื้อสินค้าและบริการ โดยณัฐพล ใยไพโรจน์ (Yaipiroj 2018, 105)  เสนอว่าสามารถใช้เครื่องมือที่ชื่อว่า 6W1H (Who, What, Where, When, Why, Whom, How) มาประยุกต์ใช...

	SWOT analysis
	SWOT analysis ที่ใช้ในการประเมินองค์กรทั้งภายในและภายนอกว่ามี จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) โอกาส (Opportunities) ภัยคุกคาม (Threats) อย่างไรบ้าง เพื่อนำไปพัฒนาแผนการดำเนินงาน มีรายละเอียดดังนี้

	4Ps
	4Ps คือองค์ประกอบทางการตลาดที่นิยมนำมาใช้ในการวิเคราะห์แผนการตลาด ได้แก่ Product, Price, Place and Promotion โดยแต่ละองค์ประกอบ มีรายละเอียดดังนี้

	4Cs
	4Cs เป็นองค์ประกอบที่ต่อยอดมาจาก 4Ps โดยเน้นไปที่มุมมองของผู้บริโภคมากกว่าผู้ผลิต โดยสามารถแบ่งได้ดังนี้

	Digital Branding
	ดิจิทัล แบรนด์ดิ้ง คือการนำองค์ความรู้ในการสร้างแบรนด์มาประยุกต์ใช้บนสื่อออนไลน์ โดย ฌัฐพล ใยไพโรจน์ (Yaipiroj 2018, 105)  ได้เสนอว่า ในการสร้างแบรนด์บนสื่อออนไลน์ จำเป็นต้องคำนึงถึงปัจจัยที่สำคัญ 6 ประการ ดังนี้
	1. กำหนดเป้าหมายอย่างชัดเจนว่าทำเพื่ออะไร ขายสินค้า สร้างแบรนด์ หรือสร้างการรับรู้
	2. กำหนดกลุ่มเป้าหมายให้ชัดเจน

	2.3 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบสื่อออนไลน์ (online media design)
	ในการค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยจำเป็นต้องศึกษาถึงการออกแบบสื่อออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็นในแง่ของประวัติความเป็นมา องค์ประกอบและหลักการพื้นฐาน รวมถึงลักษณะเฉพาะของการออกแบบสื่อออนไลน์ที่แตกต่างจากการออกแบบสื่อประเภทอื่นๆ เพื่อนำไปเป็นข้อ...

	ประวัติความเป็นมาของการออกแบบสื่อออนไลน์
	การปฏิวัติอุตสาหกรรมในช่วงปลายศตวรรษที่ 19 ส่งผลให้มีวิชาชีพที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบเกิดขึ้นมากมาย เพื่อตอบสนองความต้องการสินค้าและบริการประเภทต่างๆ ของผู้คนที่ย้ายเข้ามาทำงานและอาศัยอยู่ในเมือง (Wongsingthong 2004, 84) องค์ความรู้ทางด้านการออกแบบ จึ...
	เทคโนโลยีที่เกี่ยวข้องกับการผลิตสื่อสิ่งพิมพ์นั้นยังได้รับการพัฒนาต่อไปเรื่อยๆ ไม่ว่าจะเป็น การเริ่มใช้ระบบออฟเซต (offset) ในการพิมพ์ การแพร่หลายของหนังสือพิมพ์และนิตยสาร รวมถึงสิ่งพิมพ์ประเภทโปสเตอร์ที่ใช้ติดตามที่สาธารณะ ส่งผลให้เกิดการพัฒนาองค์ควา...

	องค์ประกอบและหลักการพื้นฐานในการออกแบบสื่อออนไลน์
	ในส่วนขององค์ประกอบและหลักการพื้นฐานในการออกแบบนั้น ไม่ว่าจะเป็นการออกแบบสำหรับสื่อสิ่งพิมพ์ สื่อดิจิทัล หรือสื่อออนไลน์นั้น ก็ล้วนแต่มีองค์ประกอบและหลักการพื้นฐานที่ได้รับการพัฒนามาตั้งแต่ยุคปฏิวัติอุตสาหกรรมเช่นเดียวกัน แต่จะมีรายละเอียดแตกต่างกันต...

	องค์ประกอบพื้นฐานในการออกแบบ
	Gavin Ambrose และ Paul Harris ได้เรียบเรียงองค์ประกอบพื้นฐานในการออกแบบไว้ในหนังสือ The Fundamentals of Creative Design (Ambrose and Harris 2003) และ The Production Manual, a Graphic Design Handbook (Ambrose and Harris 2008) โดยมีรายละเอียดที่สำคัญ เพ...

	ขนาดมาตรฐานของกระดาษ
	ขนาดของกระดาษนั้นถูกกำหนดด้วยมาตรฐาน ISO ซึ่งสามารถจำแนกได้เป็นขนาด A สำหรับสื่อสิ่งพิมพ์ทั่วไป , ขนาด B สำหรับหนังสือ, และขนาด C สำหรับซองจดหมาย ดังภาพที่ 1
	ดังนั้น ในการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ นักออกแบบจำเป็นต้องคำนึงถึงขนาดของกระดาษ เพื่อให้สามารถออกแบบสื่อสิ่งพิมพ์ที่มีขนาดเหมาะสมได้

	ขนาดมาตรฐานของหน้าจอ
	ขนาดของหน้าจอแต่ละประเภท สามารถแบ่งได้ตามความละเอียดของหน้าจอ (display resolution) ซึ่งมีหน่วยเป็นพิกเซล (pixels) โดยขนาดของหน้าจอจะถูกกำหนดโดยจำนวนพิกเซลที่แสดงผลในแนวตั้งและแนวนอน เช่น 1280 x 720 px หมายถึงหน้าจอที่มี 1280 พิกเซลในแนวนอน และ 720 พิ...

	ประเภทของภาพ
	ในปัจจุบัน การผลิตภาพสำหรับสื่อประเภทต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ หรือ สื่อดิจิทัล ก็ล้วนแล้วแต่ใช้เทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ในการผลิตแทบทั้งสิ้น โดยสามารถแบ่งประเภทของภาพออกได้เป็นสองชนิด ได้แก่
	นอกจากนี้ ในการทำงานกับภาพประเภท raster image นักออกแบบจำเป็นต้องทราบหน่วยรับข้อมูล (channel) ของภาพ โดยสามารถแบ่งได้เป็น

	ความละเอียดของภาพ
	ความละเอียดของภาพ หมายถึง จำนวนพิกเซลต่อนิ้ว (pixels per inch: ppi) หรืออาจเรียกว่า จำนวนจุดต่อนิ้ว (dots per inch: dpi) ดังนั้น ภาพที่มีความละเอียดสูง หมายถึง ภาพที่มีจำนวนพิกเซลในภาพมากนั่นเอง โดยความละเอียดมาตรฐานของภาพที่ใช้บนหน้าจอ คือ 72 dpi ส่...

	ตัวหนังสือ
	ในการออกแบบสื่อเกือบทุกประเภท นักออกแบบจำเป็นต้องมีความรู้ในการออกแบบตัวหนังสือ (Typography) ซึ่งเป็นศาสตร์เกี่ยวกับรายละเอียดทั้งหมดของตัวหนังสือที่ที่ปรากฏออกมา ไม่ว่าจะเป็นรูปทรงและการใช้งาน โดยหน้าที่หลักของตัวหนังสือนั้นก็คือ การสื่อสารข้อความจาก...

	ระบบสีบนหน้าจอ
	ระบบสีบนหน้าจอนั้นจะถูกกำหนดด้วยการใช้สีประเภท web-safe colours ได้แก่ กลุ่มสีจำนวน 216 สี ที่เกิดจากการผสมของแม่สีแสง ได้แก่ สีแดง สีเขียว และสีน้ำเงิน สีละ 6 เชด (shade) ที่สามารถแสดงผลได้อย่างเที่ยงตรงบนหน้าจอ โดยมีรายละเอียดดังภาพที่ 7

	หลักการพื้นฐานในการออกแบบ
	หลักการพื้นฐานในการออกแบบนั้น สามารถจำแนกเป็นหลักการเบื้องต้นที่มีความสำคัญได้ดังนี้
	อย่างไรก็ดี นอกเหนือไปจากหลักการเบื้องต้นแล้ว พัฒนาการของการออกแบบทำให้มีหลักการอื่นๆ เกิดขึ้นมากมาย โดยมีวัตถุประสงค์ที่แตกต่างกันออกไป ซึ่ง William Lidwell, Kritina Holden และ Jil Butler ได้เรียบเรียงหลักการดังกล่างวไว้ในหนังสือชื่อ Universal Princ...

	กระบวนการออกแบบสื่อออนไลน์
	เช่นเดียวกับองค์ประกอบและหลักการพื้นฐานของการออกแบบ กระบวนการออกแบบสื่อออนไลน์นั้น สามารถประยุกต์ใช้องค์ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการออกแบบในสาขาอื่นๆ ซึ่งมีขั้นตอนคล้ายคลึงกัน โดย Jen and Ken Visocky O’Grady (O’Grady 2009, 68) ได้เสนอแบบจำลองกระบวนการออ...
	นอกจากนี้ Bella Martin และ Bruce Hanington ได้เรียบเรียงวิธีการออกแบบในแต่ละขั้นตอนของกระบวนการออกแบบ ไว้ในหนังสือชื่อ Universal Methods of Design (Martin and Hanington 2012) โดยแบ่งกระบวนการออกแบบออกเป็น 5 ระยะ ได้แก่
	ในแง่ของการจัดการการออกแบบ Terry Lee Stone (Stone 2010, 10) ได้แบ่งกระบวนการออกแบบ ออกเป็น 9 ขั้นตอนย่อย ได้แก่ ขั้นตอนที่ 1: การเริ่มโครงการ (project initiation), ขั้นตอนที่ 2: การค้นคว้า (research), ขั้นตอนที่ 3: กลยุทธ์ (strategy), ขั้นตอนที่ 4:  ...

	ลักษณะเฉพาะของการออกแบบสื่อออนไลน์
	การออกแบบสื่อออนไลน์ (Online Media Design) คือการนำองค์ความรู้จากการออกแบบเรขศิลป์ (Graphic Design) มาประยุกต์ใช้บนอินเตอร์เน็ต (Internet) โดยยังถือว่าเป็นการสื่อสารด้วยภาพ (Visual Communication) รูปแบบหนึ่ง อย่างไรก็ดี ลักษณะเฉพาะของการออกแบบสื่อออน...
	นอกจากนี้ การออกแบบสื่อออนไลน์นั้นมักจะมีลักษณะเป็นการปฏิสัมพันธ์ (interaction) กับผู้ใช้ นักออกแบบจำเป็นต้องมีความรู้เกี่ยวกับการเขียนโปรแกรม (programming) เพื่อรองรับลักษณะเฉพาะดังกล่าวอีกด้วย

	2.4 สรุป
	จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยพบว่าความนิยมฟังเพลงจากสื่อออนไลน์ของคนไทย ส่งผลให้นักดนตรีอิสระนิยมผลิตผลงานเพลงในลักษณะโฮมเรคคอร์ดดิ้งสตูดิโอ นอกจากนี้ สื่อออนไลน์ยังเปิดโอกาสในนักดนตรีสามารถสื่อสารกับผู้ที่สนใจได้โดยตรง นักดนตรีจ...

	บทที่ 3
	วิธีดำเนินการวิจัย
	การดำเนินการวิจัยเรื่อง การออกแบบสื่อออนไลน์เพื่อการประชาสัมพันธ์นักดนตรีอิสระ เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) และมีการประเมินผลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ  โดยมุ่งศึกษาเฉพาะนักดนตรีอิสระและผู้ที่เกี่ยวข้องในกิจกรรมการฟังเพลงออนไลน์ในประเทศไ...

	3.1 การศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	3.1.1 การศึกษาการผลิตผลงานเพลงดิจิทัลของนักดนตรีอิสระ (วัตถุประสงค์ข้อที่ 1)
	3.1.2 การศึกษาการตลาดดิจิทัล (วัตถุประสงค์ข้อที่ 2)
	3.1.3 การศึกษาหลักการออกแบบสื่อออนไลน์ (วัตถุประสงค์ข้อที่ 3)
	3.2 การออกแบบการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
	3.2.1 การพัฒนาแผนปฏิบัติการ (Plan)
	3.2.2 การปฏิบัติตามแผน (Act)
	3.2.3 การสังเกตผลการปฏิบัติการ (Observe)
	3.2.4 การสะท้อนผลการปฏิบัติการ (Reflect)
	3.3 การเก็บรวมรวมข้อมูล
	3.3.1 การผลิตผลงานเพลงของนักดนตรีอิสระ
	คอมพิวเตอร์ (computer)
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